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Allgemeine Geschaftsbedingungen (AGB)
der Agentur House of Truth

Stand: Juli 2025

§1 Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) gelten fur alle vertraglichen Beziehungen
zwischen der Agentur House of Truth (nachfolgend ?Agentur?) und ihren Kund:innen, insbesondere
Content Creator:innen (?Hosts?) und Unternehmen, die im Rahmen von TikTok LIVE und
verwandten Dienstleistungen mit der Agentur zusammenarbeiten. Die AGB gelten sowohl fur
Leistungen, die online als auch offline erbracht werden. Abweichende oder erganzende
Geschaftsbedingungen der Kund:innen finden keine Anwendung, es sei denn, sie wurden

ausdrucklich schriftlich von der Agentur anerkannt.

§2 Vertragsgegenstand

Die Agentur bietet Dienstleistungen rund um TikTok LIVE an, insbesondere:

- Creator-Management (z.7B. Betreuung, Feedback, Kommunikation mit TikTok LIVE)

- LIVE-Coaching (z.?B. Performance-Beratung, Strategieentwicklung)

- Technische Betreuung (z.?B. Setup-Beratung, Troubleshooting)

- Vermittlung von Zugangen zu TikTok Programmen (z.?B. LIVE Backstage)

- Analyse und Optimierung von Reichweite und Monetarisierungspotenzial

Die Zusammenarbeit beginnt mit einer Bewerbung Uber das Online-Formular. Ein Vertrag kommt

zustande, sobald die Agentur die Aufnahme bestatigt.



§3 Mitwirkungspflichten der Creator:innen

1. Obwohl keine aktive Leistungspflicht besteht, wird von den Creator:innen eine engagierte

Teilnahme am LIVE-Coaching sowie an strategischen MalRnahmen erwartet.

2. Die Creator:innen verpflichten sich, keine Inhalte zu veroffentlichen, die gegen geltendes
Recht,die TikTok Community Guidelines oder moralische Grundsatze verstol3en.

3. Bei technischen Problemen oder Supportanfragen wird eine rechtzeitige Kommunikation mit

derAgentur erwartet, damit eine optimale Betreuung gewahrleistet ist.

§4 Pflichten der Agentur

1. Die Agentur verpflichtet sich, Creator:innen und Unternehmenspartner im Rahmen ihrer

Kapazitaten bestmadglich zu betreuen und individuell zu unterstutzen.

2. Die Agentur ist berechtigt, bestimmte Creator:innen abzulehnen oder aus dem Programm
zuentlassen, insbesondere bei Inaktivitat, wiederholtem Regelverstol oder bei einem gestorten
Vertrauensverhaltnis.

3. Es besteht keine Pflicht zur Vermittlung von Drittmitteln oder Sponsorings, auch wenn

solchelLeistungen optional angeboten werden.

§5 Vertragsdauer und Kindigung

1. Der Vertrag lauft auf unbestimmte Zeit und kann von beiden Seiten jederzeit mit einer Frist von 14
Tagen gekundigt werden.

2. Im Fall der Kuindigung durch eine:n Creator:in endet die aktive Betreuung nach Ablauf einer
Ubergangsfrist von 30 Tagen. Nach dieser Frist erfolgt die vollstdndige Entfernung aus dem Agentur-
System, Coaching-Strukturen und ggf. TikTok LIVE-Verwaltung.

3. Eine aulRerordentliche Klindigung aus wichtigem Grund ist beiden Parteien jederzeit

mdglich(z.?B. bei Rechtsverstol}, Rufschadigung oder wiederholter Nichterreichbarkeit).



§6 Vergutung, Abrechnung und Einnahmen

1. Die Agentur erhebt keine pauschalen Gebuhren fur Creator:innen. Etwaige Provisionen
oderAbzuge von LIVE-Einnahmen erfolgen nur, wenn dies vertraglich geregelt wurde.

2. Unternehmen oder Kooperationspartner kdnnen auf Anfrage separate B2B-
Leistungspaketeerhalten. Diese sind kostenpflichtig und werden individuell vertraglich geregelt.
3. TikTok LIVE-Auszahlungen erfolgen uber TikTok selbst; die Agentur hat keinen direkten

Einflussauf Auszahlungsfrequenz, Sperren oder technische Anderungen seitens TikTok.

§7 Haftung

1. Die Agentur haftet nicht fiir technische Stérungen, algorithmische Anderungen oder
Anderungenin der TikTok-Plattform, die sich auf Sichtbarkeit, Reichweite oder Monetarisierung
auswirken.

2. Die Agentur haftet nur fur Schaden, die auf grobe Fahrlassigkeit oder Vorsatz

zuruckzufuhrensind. Eine weitergehende Haftung ist ? soweit gesetzlich zulassig ? ausgeschlossen.

§8 Geistiges Eigentum

1. Die durch die Agentur zur Verfigung gestellten Inhalte (z.?B. Coaching-Materialien,
Strategiepapiere, Prasentationen) sind urheberrechtlich geschutzt.

2. Eine Weitergabe, Vervielfaltigung oder gewerbliche Nutzung dieser Inhalte ist nur mit

schriftlicherZustimmung der Agentur erlaubt.

§9 Datenschutz
Die Verarbeitung personenbezogener Daten erfolgt im Einklang mit der DSGVO. Detaillierte

Informationen sind der separaten Datenschutzerklarung zu entnehmen.



§10 Schlussbestimmungen

1. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

2. Gerichtsstand fur alle Streitigkeiten ist ? soweit gesetzlich zulassig ? der Sitz der Agentur.

3. Sollten einzelne Bestimmungen dieser AGB unwirksam sein oder werden, bleibt die
Wirksamkeitder Ubrigen Bestimmungen unberdhrt. An die Stelle der unwirksamen Regelung tritt

eine Regelung, die dem wirtschaftlichen Zweck am nachsten kommt.



