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Wie Premium-Bautrager in Osterreich nu_t:m—gesteu'erte'rf digitalen ol ..|'_

Systemen ihre Projekte schneller und an die richtigen Kaufer ¥

verkaufen.




Der Sturm ist da.
Die Frage ist: Haben Sie einen Plan?

Der dsterreichische Immobilienmarkt hat sich in den letzten 24 Monaten fundamental
verandert. Steigende Zinsen, die KIM-Verordnung und ein verunsicherter Mittelstand haben

den Markt auf den Kopf gestellt.

Das Ergebnis: Projekte, die sich friher in Wochen verkauft haben, stehen heute Monate
leer. Bautrager, die bisher auf Mundpropaganda und Makler-Netzwerke gesetzt haben,

stehen plotzlich vor leeren Besichtigungsterminen.

Dieses Playbook zeigt Ihnen einen systematischen Weg, wie Sie gezielt bonitatsstarke
Kaufer ansprechen, die bereit sind, in Premium-Immobilien zu investieren — und wie Sie

diese Kaufer durch einen intelligenten Funnel bis zum Notartermin fihren.

.Der Markt bestraft nicht die, die zu wenig Geld ausgeben. Er

C

bestralft die, die zu wenig nachdenken."

— TRIMANDO INTELLIGENCE




3 unbequeme Wahrheiten iiber den
Premium-Markt 2026

Bevor wir Uber Lésungen sprechen, missen wir die Ausgangslage verstehen. Diese drei
Entwicklungen betreffen jeden Bautrager in Osterreich — unabhsngig von ProjektgréBe oder
Standort.

Es ist ein Kaufer-Markt.

Zum ersten Mal seit Uber einem Jahrzehnt haben Kaufer die Wahl. Das Angebot
Ubersteigt die Nachfrage in vielen Segmenten. Wer nicht aktiv verkauft, verkauft nicht.

Der Mittelstand bricht weg.

Die KIM-Verordnung und steigende Zinsen haben den klassischen Mittelstands-Kaufer
aus dem Markt gedrangt. Ubrig bleiben zwei Gruppen: Eigenkapital-starke K&ufer und
Investoren. Beide erfordern eine vollig andere Ansprache.

Aufmerksamkeit ist die neue Wahrung.

Ihr potenzieller Kaufer scrollt taglich durch 300+ Social-Media-Beitrage. Wenn lhre
Anzeige nicht in 1,5 Sekunden fesselt, existiert sie nicht. Klassische Immobilien-Inserate mit
Grundriss und Preis reichen nicht mehr.



KAPITEL 3 — DAS PROBLEM

Warum 90Y% aller Bautriger-Anzeigen ihr
Budget verbrennen

Die meisten Bautrager schalten eine einzige Anzeige flr alle. Das ist, als wirden Sie mit
einem einzigen Koder alle Fische im See fangen wollen. Das Ergebnis:

Besichtigungstourismus, unqualifizierte Anfragen und frustrierte Vertriebsteams.

Die GieBkanne x Die Multi-Koder-Methode v/

x Eine Anzeige fir alle v 6 verschiedene Kdder fiir 6 Kaufmotive

x Generischer Text: ,Traumwohnung in Top- v Spezifische Hooks pro Zielgruppe
Lage" v Prazises Targeting pro Kaufer-Avatar

x Breites Targeting: ,Alle 25-65 in Wien" v Automatisierte Retargeting-Kaskade

x  Kein Follow-up nach dem Klick v Ergebnis: 3-5x mehr qualifizierte Leads

x Ergebnis: 80% Streuverlust

DIE WERT-GLEICHUNG (NACH ALEX HORMOZI)

Traumziel x Wahrscheinlichkeit / Zeitaufwand x Eigenleistung

Je groBer das Traumziel und je hoher die wahrgenommene Wahrscheinlichkeit — und je geringer der
Zeitaufwand und die Eigenleistung — desto héher der wahrgenommene Wert Ihres Angebots.



Die Multi-Koder-Methode

Statt einer Anzeige flr alle schalten wir mehrere hochspezifische ,Kéder-Anzeigen", die
jeweils ein einziges Kaufmotiv ansprechen. Dann messen wir, welcher Koder bei wem

anbeiBt — und spielen maBgeschneiderte Folgeanzeigen aus.

1 Projekt — 6 Koder — 6 Zielgruppen - 6 Customer Journeys

Jeder Koder spricht ein anderes Kaufmotiv an. Jeder Klick verrat uns, was den Interessenten
wirklich bewegt.

KODER AUSWERFEN

6 verschiedene Anzeigen testen 6 verschiedene
Kaufmotive gleichzeitig.

RETARGETING-KASKADE

5-8 Folgeanzeigen pro Koder, maBgeschneidert
auf das Kaufmotiv.

Das Ergebnis

MESSEN & LERNEN

Welcher Koder funktioniert bei welcher
Zielgruppe? Daten statt Bauchgeftihl.

QUALIFIZIERUNG

Nur hochqualifizierte Leads werden an Ihren
Vertrieb Ubergeben.

Weniger Streuverlust. Mehr qualifizierte Anfragen. Kiirzere Verkaufszyklen. Und ein

Vertriebsteam, das sich auf das konzentrieren kann, was es am besten kann:

verkaufen.
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WOHNEINHEITEN PROJEKTVOLUMEN KODER- FOLGEANZEIGEN
ANZEIGEN
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Best Ager (55+), Paare ohne Kinder im Haushalt, Naturliebhaber. Suchen Ruhe, Erholung und einen Riickzugsort — und haben das Eigenkapital dafur.
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Nur der Duft der Weinreben und ein Panorama, fiir das andere 3.000 € pro Woche bezahlen.

Der Unterschied? 2§08/ - —0-80gUn, U0+

Wir haben 24 Einheiten gebaut, die genau dieses Gefiihl liefern. Jeden. Einzelnen. Morgen.

2 Weinberge vor der Tur
2 Absolute Ruhe, kein Durchgangsverkehr
2 Eigengérten bis 120 m?

Mi4-§° —31z8% Ulyg —=0-O, 0G¥dIlv 10-=-3Az84¢ , z8F» 31 AQ-3I0-n-3i¢ 0
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&AG Ac¥T®e8 121 O U» 5-1» , 1 & §03nWir verkaufen kein Objekt - wir verkaufen das Gefiihl, jeden Morgen im Urlaub aufzuwachen. Das Traumziel ist so groB, dass
der Preis zur Nebensache wird.
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Berufstatige Paare (35-50), Pendler, Menschen die das Beste aus beiden Welten suchen: Landleben ohne Kompromisse bei der Karriere.

e p AayAD) U» 1, » Tp -2 -
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Falsch. Hier sind die Fakten:
2 S-Bahn-Station: 8 Gehminuten
2 Wien-Mitte: 30 Minuten
2 Flughafen Schwechat: 40 Minuten
2 Autobahn-Auffahrt: 5 Minuten
Und wenn Sie abends nach Hause kommen? Keine Sirenen. Kein Hupen. =00 —Gp §» 184 —31p —8/0<-3

Sie miissen sich nicht entscheiden zwischen Karriere und Lebensqualitét. Dieses Projekt gibt Ihnen beides.

MIZ—=—34z85 814, " 047, | Al —F ¥ 84 Uy 34, 01VO-0-04, Qi+
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DAS BESTE AUS ZWEI WELTEN HAT EINE ADRESSE.

Ve & U4 1, ¥O=-—3,

&AG AeT®p8 121 84, ¥ 1ah@ — %=» —¥nDie groBte Angst bei Stadtrand-Projekten ist ,Isolation". Wir zerstéren diesen Einwand mit harten Fakten, bevor er
entsteht. Das Creative mit Text verstarkt die Kernbotschaft visuell.
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Junge Familien (30-45) mit Kindern, die ein sicheres Umfeld mit kurzen Wegen zu Kindergarten, Schule und Nahversorger suchen.

p Aoy U» 1, » Tp -8 -§
-0 RO

Morgens zu FuB zum Kindergarten. Nachmittags im Garten spielen. Abends gemeinsam auf der Terrasse sitzen und den Sonnenuntergang anschauen.

Klingt nach einem Traum? Hier sind die Fakten:

2 Kindergarten: 3 Gehminuten

2 Volksschule: 5 Gehminuten

2 Spielplatz: direkt vor der Tur

2 Billa & Hofer: 4 Minuten mit dem Rad
2 Kinderarzt: 8 Minuten

481834148470 U14—8410 o—ou-L#— £0-34 Nur eine Familie, die dort lebt, wo andere Urlaub machen.

MT %43 —" 34784 8.0 O WAAHs iU Nadret-Ge U, U0+
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&AG AeT@od 121 —8) U é, % » % §O0¥nFamilien kaufen rational: st alles da?" Wir beantworten jede Frage, bevor sie gestellt wird. Null Recherche-Aufwand fir
den Kaufer = maximaler wahrgenommener Wert.
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| Design-affine Kaufer (30-55), Architektur-Liebhaber, DINKs. Legen Wert auf Asthetik, offene Raume und ein modernes Wohngefhl.
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So sieht Ihr Wohnzimmer aus, wenn die Sonne aufgeht. Jeden Tag.
2 Bodentiefe Panoramafenster auf der gesamten Siidseite
2 3,2 Meter Deckenhdhe im Wohnbereich
2 Offener Grundriss, keine Raumteiler
2 Durchdachte Lichtplanung von einem Architekten, der versteht, wie Licht Raume verandert

Die meisten Wohnungen sind dunkel, eng und austauschbar. §8-Ja§-G80 , Gt — 3148l

Manche Dinge kann man nicht auf einem Grundriss sehen. Man muss sie erleben.

MIZ—=-3z8 §F A» | - & —§, —1A0 100347 §1C8 nled@o§-oUi— 3
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&AG Ae¥T®ed 121p , 0@ o848 o —8F-&Ao—InEin echtes Foto statt Rendering erzeugt sofort Glaubwiirdigkeit. ,Wenn es jetzt schon so aussieht - wie gut wird es
erst mit meinen Mébeln?"
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Qualitatsbewusste Kaufer (40-65), die Wert auf Handwerk, natirliche Materialien und Langlebigkeit legen. Haben schon einmal billig gekauft — und es bereut.
p AcvAD U» 1, » Tp 829
#-8 AYO-Q)

§b 833 , U0, 60 , 63l —§ 34 , U -8-3128-b -0 —31-G-ahlie —331-GeUiT .08
Nach 2 Jahren bléttert der Lack. Nach 5 Jahren knarrt der Boden. Nach 10 Jahren bereuen Sie den Kauf.

Wir haben uns entschieden, es anders zu machen:

2 Handverlesene Eichenholzbdden, jede Diele ein Unikat
2 Alpiner Naturstein im Bad, keine Fliesen-Imitate

2 Hansgrohe Armaturen, Villeroy & Boch Sanitar

2 Dreifach verglaste Holz-Alu-Fenster

§§1, Wis—dp & A¥R3AV0, 8.0
Sie ziehen ein und missen nichts mehr verandern. Nicht heute. Nicht in 10 Jahren. Nicht in 30 Jahren.

MT 99— —34z8% §F A T —dF UOQY Uily; OBUHAZ 846 -6 —3iY- —@) O oU0-84
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HANDVERLESENE EICHENHOLZBODEN — JEDE DIELE EIN UNIKAT

] oA» , GpliBal 16 83OT-GR%3MANMT  4A» » 3WGHVT {1; -BsU
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&AG Ae¥T®pd 121 § 380, » 8 §0¥nAllesist bereits in héchster Qualitit verbaut. Kein Renovieren, kein Nachbessern. Einziehen und genieBen — vom ersten
Tag an. Das Creative mit Text-Overlay verstarkt die Kernbotschaft.
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Genussmenschen (35-60), Paare und Singles mit gehobenem Lebensstil. Suchen einen Ort zum Entspannen, GenieBen und Ankommen.

p Ae¥AO) U» 1, » Ip 82—
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Ein Glas Griiner Veltliner in der Hand. Die Weinberge leuchten golden im Abendlicht. Ihre Freunde sagen: ,Das ist wie Urlaub."

Sie lacheln.p —§is, A Un, U0
2 Terrassen bis 45 m? mit unverbautem Weinberg-Blick
2 Eigengérten bis 120 m? auf der Gartenseite

2 Gemeinschafts-Dachterrasse mit 360°-Panorama
2 Private Weinberg-Wege direkt ab der Haustiir

Die meisten Menschen arbeiten ihr ganzes Leben fiir einen Ort wie diesen. Jetzt ist er da.
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IHR FREITAGABEND. JEDEN FREITAG.

1Z,+ 8 WBal 16 -8JOT-GA%IAN  14A» » SAGINT {T; B8V

é Aoyl U» Y& -84 —Q |, WS, o3,

&AG Ac¥T@28 121 O U» 80>, 1 & §03+ U0 niZUR@U—&4 nWir verkaufen nicht Quadratmeter Terrasse — wir verkaufen den perfekten Freitagabend. Jede Woche.

Firimmer. Das Creative mit Text macht die Kernzahlen sofort sichtbar.



KAPITEL 5 — DIE RETARGETING-KASKADE
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Jetzt wird es spannend. Wir wissen, welcher Koder bei welcher Person

funktioniert hat. Nun spielen wir Uber 4-6 Wochen eine maBgeschneiderte

Sequenz aus - 3——1 ¥p—§ —Jo &4 U 30)303-0-E0-3331-84-317" o @I .0—BpUO
YD o8 Uy |
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Person klickt auf die Anzeige und besucht die Landing Page. Der Algorithmus merkt sich: Diese
Person reagiert auf ,Ruhe & Natur".

o I #1170 ITm W) "_=#

m& —Arg 81: AQ 3184 —3p -8 G 3diL 1z=IF

Drohnenflug bei Sonnenaufgang. Keine Stimme, nur Naturgerdusche. Erzeugt Sehnsucht.
® ] #1171 1zB ) 7iTWBB"

1 €% A¥g g §MUe—a, B —8/47— 310 .3 —Qld

Authentisches Foto eines Paares auf der Terrasse. Vertrauen durch echte Gesichter.

® ] #1 1 T wBzzvdC W
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Aktivierung eines zweiten Kaufmotivs. Wer Ruhe sucht, hat oft Angst vor Isolation.
® ] #1 0 D=1 w 4])B=
 GAUOg §F T+ —5~ B8 iR (D0
Interaktive Carousel-Anzeige. Erzeugt Engagement und bringt den Interessenten in den ,Auswahl-
Modus".
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Subtile Verknappung durch Fakten. Kein Druck — aber ein klares Signal.
o ] #1 1 T B=m WZ)B=
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Nur wer mindestens 3x interagiert hat, erhalt diese Anzeige. Terminbuchung direkt im Lead-Formular.
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30-Sek-Drohnenflug bei Sonnenaufgang. Nur
Naturgerdausche und sanfte Musik.
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Geteiltes Bild: Links Wiener Staatsoper, rechts
Weinberg-Panorama.
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Elegantes Bild der AuBenanlage. Dezenter
Textoverlay.
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Authentisches Foto eines Paares. Zitat als Overlay.
Weicher, warmer Bildlook.

A, Gizgi <, | Lol 120G
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5 Karten mit je einem Grundriss. Letzte Karte: CTA
zur Terminbuchung.

"AG, Ui , AUG-LON T 14, 3
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Persoénliche Einladung zum Tag der offenen Tur.
Lead-Formular integriert.

"AG, Uiz& —», i L oy 17— Y'AG U, O



KAPITEL 6 — DEEP DIVE: RETARGETING IN AKTION

gJ LoiO-4S?ri?b RLGIppLb E
2bJINLr~]

3—», %o, U Ui4A -GS 1; =8 UZgv U, 81U 8% , ¥1» 8k AZ-31" YZ-31Q YL
p 8¢ L0 WUl §O M- U+B» 3p -, UT: , UG §3K&, 32 € -0
Bal7, % —§ -8l Ule—34%. . oQ3317-8310—§ 346 §)a¥adle 8+

"Aji —Yo—§ -3 81 §OT-AWAY- -0 1], i Fel» 14, UT YoO%

m ] Wnig WV_ 7)] 1Z p _Zzz] di[f 1&B: ZzZk

Unternehmer. Hat bereits eine Immobilie gekauft und weiB, worauf es ankommt. Billige
Materialien erkennt er sofort. Er kauft nicht das Gunstigste — er kauft das Beste. Er
recherchiert grindlich, vergleicht und entscheidet sich dann schnell.
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I Z] W ] #) nThomas hatauf Eichenholzbdden reagiert. Jetzt zeigen wir: Die Qualitdt zieht sich durch die gesamte Wohnung. Neues Detail: das Badezimmer.

p Aa¥O U» 1, » Tp 82 -G
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§h 833, U0, 60, 0 —5 1, «lip 88 oll_¥» 1284 -0 34 3] ¥4IAD 0§=F-—31 AQ 340 YO
Stellen Sie sich vor: Sie stehen unter einer Hansgrohe Regendusche. Unter lhren FiiBen: alpiner Naturstein, kein billiges Imitat. Neben Ihnen: eine freistehende
Badewanne mit Blick auf die Weinberge.

2 Alpiner Naturstein aus Tirol

2 Hansgrohe Regendusche (Raindance Serie)

2 Villeroy & Boch Sanitarkeramik

2 Freistehende Badewanne in den Top-Einheiten

@ |, «10AT —8Aw U» 16-841 OOA-1-84n8L, 10-84
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p ,@» T+, d U% UAYE-Qh Thomas hat auf ,Eichenholzb&den" reagiert. Jetzt zeigen wir: Die Qualitit hért nicht beim Boden auf. Jeder Raum ist durchdacht. Das erhéht die wahrgenommene
Wahrscheinlichkeit, dass sein Traumziel Realitat wird.
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I Z] W ] #) nBehind-the-Scenes-Content erzeugt Transparenz und Vertrauen. Echte Handwerker, echte Arbeit, keine gestellten Fotos.
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Johann, 58 Jahre. Parkettleger-Meister. Seit 34 Jahren verlegt er Béden. Er sagt:

Wenn ich einen Boden verlege, dann flir die ndchsten 50 Jahre. Jede Diele wird von Hand ausgewéhit. Jeder Sto3 millimetergenau. Das ist keine Arbeit. Das ist
mein Lebenswerk."

In einer Welt, in der alles schneller und billiger werden soll, haben wir uns fiir das Gegenteil entschieden: 7, % @ » —-0iZAG ...§ & -60-O
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p ,@» T+, d U% UAYE-QhVideo mit echten Handwerkern erzeugt bei qualititsbewussten Kéufern sofort Respekt. Thomas denkt: ,Die nehmen sich die Zeit, es richtig zu machen. Genau wie
ich." Die personliche Geschichte schafft emotionale Verbindung.

WA. —a@n1ial 16 -83OT-AA%IANT  14A» » SAJGHVT  {1j 980
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I Z] W ] #) nSocial Proof durch ein Kaufer-Testimonial. Jemand, der genauso denkt wie Thomas, hat bereits gekauft —und ist begeistert.

p AavAD U» 1, » Tp 829§
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o T, o3 TG e €8 ol Ul —§o —3» —8233/06 UG0I346 83, ' ol 12— U¥e —34i=8§ o UI¥O-G= §o— Uld
+Mein Mann und ich sind anspruchsvoll. Wir wissen das. Bei den meisten Besichtigungen haben wir sofort gesehen: billiger Boden, billige Armaturen, billige Fliesen.
Alles hiibsch verpackt, aber ohne Substanz.

Hier war es anders. Man betritt den Raum und splirt sofort: Hier hat jemand mit Liebe gebaut. Der Boden fiihit sich anders an. Die Materialien riechen anders. Alles ist
durchdacht.

p &k, 34 » 10—, i<, 00"
— Markus & Sabine K., Kaufer Einheit 12
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p , @ T, @ U% (¥8-Qh Thomas vertraut keiner Werbung — aber er vertraut Menschen, die so denken wie er. ,47 Projekte gesehen" = genauso anspruchsvoll. ,Am selben Tag gekauft" =
so Uberzeugend, dass selbst Skeptiker sofort zuschlagen.
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I Z] W ] #) nKombination aus Cross-Kéder (Architektur/Licht) und subtiler Dringlichkeit. Wir aktivieren ein zweites Kaufmotiv und erzeugen Handlungsdruck.
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Sie haben unsere Materialien gesehen. Sie wissen: Die Qualitat stimmt.

Aber wussten Sie, dass die Eichenholzbdden in den Stidwest-Einheiten ab 15 Uhr golden schimmern? Dass die bodentiefen Fenster den gesamten Wohnbereich in
warmes Licht tauchen?
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Wer zuerst kommt, wahlt zuerst. Wer wartet, wahlt aus dem Rest.
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p, @» T, @ U% U¥8-Qh Wir verkniipfen Thomas' bestehendes Kaufmotiv (Materialien) mit einem neuen (Licht/Ausblick). ,Nur noch 3 verfiigbar" erzeugt Handlungsdruck — ohne
aufdringlich zu wirken. Hormozi: Zeitverzégerung minimieren.
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I Z] W ] #) nDiefinale Anzeige. Nur fir Personen, die mindestens 4x interagiert haben. Personliche Ansprache, exklusives Angebot, null Druck.
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Sie haben unsere Materialien gesehen. Unseren Handwerkern zugeschaut. Die Stimmen unserer Kaufer gelesen. Die Verfligbarkeit geprift.
Sie wissen, was Sie wollen. Und wir wissen, was Sie suchen.
Deshalb laden wir Sie ein:  &&H e U+ —&8 ol§ 0% KD YAz s+

2 Kein Massenrundgang mit 30 anderen Interessenten
2 Kein Verkaufsdruck, kein Zeitlimit

2 Nur Sie, die Wohnung und ein Glas Griiner Veltliner vom Nachbar-Weingut

Wahlen Sie Ihren Wunschtermin. Wir nehmen uns so viel Zeit, wie Sie brauchen.
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IHRE EXKLUSIVE EINLADUNG
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KEIN DRUCK. KEIN ZEITLIMIT. NUR SIE UND IHR NEUES ZUHAUSE.
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p ., @» 1+, @ 0% (¥E84Qh Wir fassen die gesamte Journey zusammen: Materialien gesehen, Handwerkern zugeschaut, Stimmen gelesen. Thomas fiihlt sich erkannt. & AG Ag8#% —8§ n 0%
FAT-O—URYA] QU» 080> 18, K U &, ¥ 19401



KAPITEL 7 — VARIANTE KAPITALANLEGER
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Spricht renditeorientierte Anleger an. Fokus auf Mietrendite und planbarem Cashflow.
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Spricht langfristig denkende Investoren an. Fokus auf Standortentwicklung.
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Spricht vielbeschaftigte Investoren an. Fokus auf schliisselfertiges Investment.
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Investoren brauchen Daten, nicht Emotionen. Die Folgeanzeigen liefern harte Fakten,
Expertenmeinungen und exklusive Einblicke.
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Infografik mit aktuellen

Mietpreisen und Entwicklung
der letzten 5 Jahre.
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Interaktives Tool: Eigenkapital
eingeben, Rendite berechnen.
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PDF-Download mit

steuerlichen Vorteilen und
Abschreibungsmodellen.
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Anonymisierte Fallstudie eines
bestehenden Investors.
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3-Min-Video mit einem
Steuerberater tGber Neubau-
Investments.
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Personliche Einladung zum

Gesprach. Nur fur
vorqualifizierte Interessenten.



Vom Klick zum Notartermin: Die 4 Phasen

Die Multi-Kéder-Methode ist kein einmaliger Trick — sondern ein systematischer,
wiederholbarer Prozess.

Koder auswerfen

111
6 verschiedene Anzeigen testen 6 verschiedene Kaufmotive. Innerhalb von 7-14 Tagen

wissen wir, welche Kdder bei welcher Zielgruppe funktionieren.

Messen & Optimieren

Datenanalyse: Welcher Koder hat die meisten Klicks? Welcher die besten Leads? Budget
wird auf die Top-Performer umverteilt.

Retargeting-Kaskade

Jeder Klicker erhalt Gber 4-6 Wochen eine maBgeschneiderte Sequenz von 5-8
Folgeanzeigen.

Qualifizierung & Ubergabe

Nur wer mehrfach interagiert hat, erhalt die finale Einladung. Ihr Vertriebsteam spricht
ausschlieBlich mit hochqualifizierten Interessenten.

?pi oORLGbTp

Weniger Streuverlust. Mehr qualifizierte Anfragen. Kiirzere Verkaufszyklen. Und ein
Vertriebsteam, das sich auf das konzentrieren kann, was es am besten kann:
verkaufen.
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KAPITEL 9 — DAS TRIMANDO OPERATING SYSTEM

Die Methode ist gut.
Mitdem 1 0@ ?bJdi$ O ist sie unschlagbar.

Die Multi-Koder-Methode liefert die conversion-starken Botschaften. Aber

Botschaften allein reichen nicht. Sie brauchen die richtige Botschaft, zur richtigen

Zeit, an die richtige Person. Genau dafiir haben wir das Trimando Operating

System entwickelt.
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Die Multi-Kéder-Methode
liefert emotionale,
zielgruppenspezifische
Hooks, die zum Klicken
und Anfragen zwingen.
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Das Trimando OS trainiert
die Meta- und Google-
Algorithmen gezielt auf
Ihre Wunschzielgruppe -
bonitatsstarke Kaufer.
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Echtzeit-Dashboards
zeigen, welche Koder
performen und wo |hr
Budget den hochsten ROI
erzielt.
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Andere Agenturen liefern hiibsche Anzeigen. Wir liefern ein System, das lernt, optimiert und

skaliert — mit jeder Anzeige, jedem Klick, jedem Lead.



DAS TRIMANDO OS IM DETAIL
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Das Trimando Operating System kombiniert drei Ebenen, die ineinandergreifen und sich

gegenseitig verstarken.

Wir fittern die Algorithmen mit hochspezifischen Signalen: Einkommen, Wohnort, Interessen,
Online-Verhalten. Der Algorithmus lernt mit jedem Klick, wer lhr idealer Kaufer ist.

4hs —OMAY (i@ U 1] -8
Das System testet automatisch verschiedene Kéder-Varianten gegeneinander. Was nicht
performt, wird abgeschaltet. Kein Bauchgefiihl — nur Daten.

W Q84 4, 0, »—
Jeder Klicker wird automatisch in die passende Retargeting-Sequenz eingespeist — basierend
auf dem Koder, auf den er reagiert hat.
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Das System bewertet jeden Lead anhand seiner Interaktionen. Nur Leads mit einem Score Uber
dem Schwellenwert werden an lhren Vertrieb tbergeben.

" oW AQE
Sie sehen jederzeit: Welche Kdder performen, wie viele qualifizierte Leads generiert wurden und
was jeder Lead kostet. Volle Transparenz.
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Wir liefern Ihnen nicht nur Leads. Wir liefern Ihnen *, U « —0-83K A¥8).(0OO) O —
Wi3-6-60-313%; die bereits wissen, warum sie Ihr Projekt wollen — bevor sie den Vertrieb

kontaktieren.
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Die Werbeanzeigen in diesem Playbook zeigen Meta (Facebook & Instagram) als

Beispiel. Aber unser Kl-gesteuertes System beschrankt sich nicht auf eine einzige

Plattform. Im Gegenteil: Wir bespielen lhre Zielgruppe plattformibergreifend —

uberall dort, wo sie sich im digitalen Raum bewegt.

einzige Plattform.
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Facebook, Instagram, LinkedIn

—dort, wo |hre Zielgruppe
taglich scrollt.
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Booking.com, Trivago und Co.

- dort, wo kaufkraftige
Zielgruppen unterwegs sind.
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Suchanzeigen und Display-

Ads fir aktive Immobilien-
Sucher.
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Automatisierte Sequenzen, die

Interessenten systematisch
zum Abschluss flhren.
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Warum? Weil niemand vorhersagen kann, welches Nutzerverhalten der kiinftige Kaufer lhrer
Immobilie hat. Ist es ein junger Familienvater, der abends auf Instagram scrollt? Oder ein Pensionist,
der morgens auf einer Nachrichtenseite das Wetter prtift? Deshalb verlassen wir uns nie auf eine
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Auf tausenden Webseiten:
Wetter-Apps,
Nachrichtenseiten,
Reiseportale, Gartenzubehor
und mehr.

\

e

AY#s B=1] M@
ZW~» &
Premium-Platzierungen auf

Smart-TVs und Streaming-
Diensten.

Unser System erkennt, auf welchen Koder ein Interessent reagiert hat, und spielt die
passenden Folgeanzeigen | -, WA® Yo -§ G-8—%» aus. Egal ob der Interessent gerade auf
einer Gartenseite stobert, das Wetter checkt oder einen Flug bucht — unsere Botschaft erreicht

ihn dort, wo er sich aufhalt. Nicht nur auf einer Plattform.c+ —© -
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IHR NACHSTER SCHRITT
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Sie buchen einen Wir analysieren lhr Projekt Sie erhalten eine
kostenlosen 30-Minuten- und identifizieren die maBgeschneiderte

Termin besten Koder Strategie-Empfehlung



