BEST PRACTICES

KAMPAGNEN GEMEINNUTZIGER ORGANISATIONEN



KAMPAGNE UBER KINDERLEID

Die Kampagne des SOS-Kinderdorfs konzentriert sich auf das Thema
Kindesvernachlassigung in Deutschland. Sie zielt darauf ab,
Bewusstsein fur das oft unsichtbare Leiden vernachlassigter Kinder zu
schaffen und gleichzeitig Spenden zu generieren. Mit der Botschaft ,,Hilf
vernachlassigten Kindern, deren Leid niemand sieht® wird das Problem
hervorgehoben, dass Vernachldssigung in der Offentlichkeit haufig
unbemerkt bleibt. Die Kampagne nutzt verschiedene Kanale wie Online-
Formate, Social Media, OOH (Out-of-Home-Werbung) sowie TV, um
uber drei Quartale hinweg Aufmerksamkeit zu erzeugen. Besonders zu
Weihnachten wird der Spendenaufruf intensiviert, um Unterstutzung fur

die Arbeit von SOS-Kinderdorf zu gewinnen.

Quellen:

https://www.thjnk.de/post/sos-kinderdo rf-und-thjn k-minchen-machen-auf-das-leid-von-kindern-in-deutschland-aufmerksam
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Aktualisiert: 29. Aug. 2023

Die aktuelle Kampagne von SOS-Kinderdorf in Zusammenarbeit mit thjnk nimmt sich der Problematik

von vernachlassigten Kindern an, die das Gefuhl haben, in ihrer Not nicht gesehen zu werden, und macht
das Leid auf emotionale Weise sichtbar.


https://www.healthcaremarketing.eu/_rubric/detail.php?rubric=Kommunikation&nr=86779&PHPSESSID=4lqhkk0lakmpf4o6o512vvhd02
https://www.thjnk.de/post/sos-kinderdorf-und-thjnk-m%C3%BCnchen-machen-auf-das-leid-von-kindern-in-deutschland-aufmerksam

SOS-KINDERDORF
KAMPAGNE UBER KINDERLEID

Quellen:

Fokus: Kindesvernachlassigung in Deutschland

Ziel: Bewusstsein schaffen fur das oft unsichtbare Leiden
vernachlassigter Kinder

Botschaft: Hilf vernachlassigten Kindern, deren Leid niemand sieht
Kanale: Online-Formate, Social Media, OOH (Out-of-Home-
Werbung), TV

Dauer: Drei Quartale

Weihnachten: Intensivierter Spendenaufruf zur Unterstutzung von

SOS-Kinderdorf



https://www.healthcaremarketing.eu/_rubric/detail.php?rubric=Kommunikation&nr=86779&PHPSESSID=4lqhkk0lakmpf4o6o512vvhd02
https://www.thjnk.de/post/sos-kinderdorf-und-thjnk-m%C3%BCnchen-machen-auf-das-leid-von-kindern-in-deutschland-aufmerksam

TAFEL DEUTSCHLAND

KAMPAGNE FUR ZUSAMMENHALT

Mit der Kampagne ,Armut hat viele Gesichter® setzt sich Tafel
Deutschland fur mehr gesellschaftliches Verstandnis und weniger
Stigmatisierung von armutsbetroffenen Menschen ein. Im Rahmen
dieser bundesweiten Aktion, die das 30-jahrige Bestehen der Tafel-
Bewegung begleitet, wird auf die Ursachen und gravierenden Folgen von
Armut hingewiesen. In GroBstadten wie Hamburg und Berlin erscheinen
auf Plakaten und digitalen Werbeflachen Portrats von Tafel-Kundinnen
und -Kunden, begleitet von der Botschaft: ,,Armut hat viele Gesichter.

Aber eine Folge: soziale Ungerechtigkeit. Armut abschaffen!*

IN'GN - . -t

-] /,7\‘4 | DieTafein: Lebensmittel retten.

~ % wenschen nelfen.

Quellen:
https-//www tafel de


https://www.tafel.de/
https://blog.tafel.de/2024/09/gesicht-zeigen-fuer-soziale-gerechtigkeit/

TAFEL DEUTSCHLAND

KAMPAGNE FUR ZUSAMMENHALT

e Fokus: Abbau von Vorurteilen, Armut und soziale Gerechtigkeit

e Ziel: Sensibilisierung der Offentlichkeit fir die komplexen Ursachen
von Armut und Forderung des gesellschaftlichen Zusammenhalts
Botschaft: Armut ist kein personliches Versagen, sondern ein
strukturelles Problem
Kanale: Plakatwerbung, Social Media, Presse und Veranstaltungen

Besonderheit: Echte Tafel-Kundinnen und -Kunden teilen ihre

Geschichten und zeigen Gesicht

Quellen:
https://www tafel de
) ; 2024/09 S



https://www.tafel.de/
https://blog.tafel.de/2024/09/gesicht-zeigen-fuer-soziale-gerechtigkeit/

KAMPAGNE FUR ZUSAMMENHALT

Die PR-Kampagne des Bergwaldprojekts konzentriert sich auf die
Wiederherstellung und den Schutz naturlicher Lebensrdume in
Deutschland. Ziel ist es, durch Freiwilligeneinsatze Bewusstsein fur den
Umweltschutz zu schaffen und 6kologische Vielfalt zu fordern. Aktionen
wie die Pflanztage im Ebersberger Forst und Landschaftseinsatze am
Schaalsee sind dabei essenziel, um verschiedene Zielgruppen
(Familien, Unternehmen, Einzelpersonen) fur eine aktive Teilnahme zu
gewinnen. Uber Social Media und gezielte Pressearbeit zeigt
Bergwaldprojekt die Wirkung ihrer MaBnahmen und zieht regelmaBig
Freiwillige an. Neben der Offentlichkeitsarbeit wird durch die Aktionen

auch eine starke Bindung zur Natur geschaffen.

Quellen:
. . . er e - —
https-//www hergwaldprojekt de

qi‘m Bergwaldprojekt e.V. + Folgen
#e8MT 963 Followerinnen
i et ®

Vergangenen Samstag, neuer Einsatzort im Ebersberger Forst: Uber 100
Freiwillige - Kinder und Altere, Familien, Firmen und Einzelkdmpfer - beim
gemeinsamen #PFLANZTAG von Bergwaldprojekt, Aktion Zukunft+,

der #EnergieAgenturEbersbergMiinchen und dem Forstbetrieb Wasserburg
der Bayerische Staatsforsten AGR. Gemeinsam sorgen wir daflr, dass auch
hier mehr Artenvielfalt in die labilen Fichtenaltbestande einzieht.

2.350 seltene Elsheeren und Esskastanie werden sorgfaltig und fachgerecht in
die Erde gebracht - die #Elsbeere an den von Schneebruch und Borkenkafer
verursachten lichteren Stellen, die #Esskastanie im Halbschatten des
Altbestandes. Gemeinsam und Pflanze um Pflanze wird so

das #Waldokosystem stabilisiert.

LY 5 Kommentare - 2 direkt geteilte Beitriige

é Gefallt mir @ Kommentar (—) Teilen m Speichern

44! Bergwaldprojekt e.V. <+ Folgen
[ L owerinne

Einsatzpremiere am Schaalsee. Der erste
Freiwilligeneinsatz beim Zweckverband Schaalsee-
Landschaft ist passé. Zuriick liegen
abwechslungsreiche Arbeiten bei abwechslungsreichem
Wetter in abwechslungsreicher Landschaft. So war fur
alle Freiwilligen was dabei - und in der ehemals
innerdeutschen Grenzlandschaft sind nun viele

trennende Zaune verschwunden.

Eine der Hauptarbeiten war - mit Bagger und Handarbeit
- der Erhalt der Sandbiotopflachen auf dem

ehemaligen # Todesstreifen der innerdeutschen Grenze.
Durch Freilegen und Offenhalten des Sandbodens haben
Heuschreckensandwespe und blaufligelige
Odlandschrecke nun wieder zukunftsfahige Habitate
bekommen.

IV

Ein anderer Schwerpunkt lag in den Waldbestanden.
Hier wurden viele Hektar #Wald mit Astschere- und
sage durchstreift, damit sich der Wald kinftig
naturnaher entwickeln kann. Aufwuchs und Anflug von
nicht standortsheimischen Kiistentannen verschwanden
dazu an vielen Stellen.

Auch die Freiwilligen sind nun wieder weg. Die Natur hat
wieder Ruhe und kann sich auf ein Comeback der

Freiwilligen im nachsten Jahr freuen

#teamarbeit #naturschiitzen #offenland #innerdeutsct



https://www.linkedin.com/company/bergwaldprojekt-e-v/posts/?feedView=all
https://www.bergwaldprojekt.de/

BERGWALDWALDPROJEKTE.V.
KAMPAGNE FUR ZUSAMMENHALT

Quellen:

Fokus: Schutz und Wiederherstellung gefahrdeter Wald- und
Landschaftsokosysteme in Deutschland

Ziel: Bewusstsein fur Natur- und Umweltschutz schaffen und eine
nachhaltige, aktive Beteiligung fordern

Botschaft: Gemeinsame Arbeit fur Biodiversitat und Klimaschutz
Kanale: LinkedIn, Pressemitteilungen, Webseite, Social Media
Dauer: Ganzjahrig, mit regelmaBigen Einsatzen und
Veranstaltungen Saisonale

Schwerpunkte: Schwerpunkt auf Naturpflege im Frihjahr und

Herbst (Pflanz- und Landschaftseinsatze)

https://www tafel de
) ; 2024/09/ sesicht-zeigen-fuer-saziale: S



https://www.tafel.de/
https://blog.tafel.de/2024/09/gesicht-zeigen-fuer-soziale-gerechtigkeit/

KAMPAGNE UBER SCHONENDE LANDWIRTSCHAFT

SIE=SUCHE =

0% - _ |
Am Welternahrungstag 2024 hat Slow Food Deutschland eine | Newsttter abonnieren | | Ursta udson prs |
Slow Food
Kampagne gestartet, um auf die Bedeutung einer nachhaltigen und Deutschland Mcuelles  Werwirsind  Waswirtun  GoSlow  Netzwerk Termine

klimaschonenden Landwirtschaft hinzuweisen. Die Organisation macht Weltenahungstag 202 Errungssicherhft it e nur,wern wir dem Schutz von Kima und Ut und dem Wohl der Menschen den Varang geben

auf die Probleme aufmerksam, die durch industrielle Landwirtschaft

Welternahrungstag 2024: Ernahrungssicherheit gibt es nur,
wenn wir dem Schutz von Klima und Umwelt und dem Wohl
agrarokologische Landwirtschaft als Losung vor. Die Kampagne nutzt der Menschen den Vorrang geben

und die ,zweite Grune Revolution“ entstehen, und stellt die

gezielte Kommunikation in Form von Artikeln, Statements und
Veranstaltungen, um Bewusstsein zu schaffen und politische
Unterstutzung fur nachhaltige Landwirtschaft auf Bundes- und EU-

Ebene zu fordern.

Quellen:



https://www.slowfood.de/aktuelles/2024/welternaehrungstag-2024-ernaehrungssicherheit-gibt-es-nur-wenn-wir-dem-schutz-von-klima-und-umwelt-und-dem-wohl-der-men-schen-den-vorrang-geben

SLOW FOOD DEUTSCHLAND

KAMPAGNE UBER SCHONENDE LANDWIRTSCHAFT

Quellen:

Fokus: Landwirtschaft, Ernahrungssicherheit und Klimaschutz
Ziel: Aufklarung Uber die Auswirkungen industrieller Landwirtschaft
und Forderung agrarokologischer Ansatze

Botschaft: Nachhaltige Landwirtschaft und Ernahrungssicherheit
sind nur moglich durch den Schutz von Klima, Umwelt und
Menschen

Kanale: Website, Social Media, Pressemitteilungen,
Veranstaltungen

Besonderheit: VerknUpfung von Klimaschutz und sozialer

Verantwortung in der Landwirtschaft



https://www.slowfood.de/aktuelles/2024/welternaehrungstag-2024-ernaehrungssicherheit-gibt-es-nur-wenn-wir-dem-schutz-von-klima-und-umwelt-und-dem-wohl-der-men-schen-den-vorrang-geben

KAMPAGNE UBER KATZENKASTRATION

Die Kampagne des Deutschen Tierschutzbundes fordert mit Nachdruck
eine bundesweite Kastrationspflicht fur Freigangerkatzen, um das Leid
von Millionen StraBenkatzen in Deutschland zu verringern. Durch S e e
groBflachige Offentlichkeitsarbeit wird auf das unbemerkte Leiden der
StraBenkatzen aufmerksam gemacht, deren Zahl kontinuierlich wachst
und die durch Tierheime und Tierschutzvereine allein nicht mehr
ausreichend betreut werden konnen. Mit einer klaren Botschaft
appelliert die Kampagne an die Bundesregierung, bei der anstehenden
Novellierung des Tierschutzgesetzes eine bundesweite

Kastrationspflicht zu verankern, um das Elend der StraBenkatzen Tlerschufzge

nachhaltig zu mindern. Unterstutzt wird der Aufruf durch gezielte

r/P:fhghf wﬂgrdeﬁ' FoF

£

Medienaktionen, den Katzenschutzreport und eine Online-Petition, die PF - s AW «-t};f ok

d en H a n d l U n gS d rU C k a Uf d ie Regi e rU n g e rh O h e n S O l. l o rlle-Tierschutzgesetz: Enttauschend! Kastrationspflicht fehlt 'x' Bundesweite Kastrationspflicht - jetzt 'x‘ Bundesregierung muss StraBenkatzen h

Quellen:
https-//www jetzi-katzen-helfen de/tierschutzgeset



https://www.jetzt-katzen-helfen.de/tierschutzgesetz

TIERS
KAMPAGNE UBER KATZENKASTRATION

Quellen:

CHUTZBUND E.V.

Fokus: Tierschutz fur StraBenkatzen, insbesondere durch
EinfUhrung einer bundesweiten Kastrationspflicht

Ziel: Verankerung der Kastrationspflicht im Tierschutzgesetz, um
StraBenkatzen nachhaltig zu helfen und Tierheime zu entlasten
Botschaft: Die Bundesregierung hat die Pflicht Millionen
Katzenleben zu retten

Kanale: Online-Petitionen, Pressearbeit, Tierschutzbericht
(Katzenschutzreport), Social Media

Dauer: Laufende Kampagne, intensiviert mit der Novellierung des

Tierschutzgesetzes



https://www.jetzt-katzen-helfen.de/tierschutzgesetz

SLOW FOOD DEUTSCHLAND
(3] a1l MEDIONmobile & 17:35 61% (4 1l MEDIONmobile & 17:35 61% (%
KAMPAGNE UBER SCHONENDE LANDWIRTSCHAFT

< Beitrage Folgen < Beitriige Folgen
c) umweltstiftung LA Q umweltstiftung
Die Deutsche Umweltstiftung setzt sich fur den Erhalt der Biodiversitat

in Deutschland ein und informiert unter anderem uber Instagram die

er- und Pflanzenarten in
em Zustand —

Offentlichkeit  (iber aktuelle Umweltherausforderungen. Eine e echaftetioaemibeobachten die Der Wald in Deutschland gibt mehr
’ Kohlenstoff ab, als er speichert —
Kommunikation konzentriert sie sich auf den Zustand der Biodiversitat ' ; P y Ergebnisse der

#F Bundeswaldinventur 2022

und spezifische Themen die zum Beispiel den Wald in Deutschland

|
-
Yo
"1 ull MEDIONmobile & 17:35 61% %
UMWELTSTIFTUNG

Beitrage

beleuchtet. Durch diese Berichterstattung soll das Bewusstsein fur die =

Folgen

’ umweltstiftung

Bedeutung der Artenvielfalt gescharft werden, insbesondere im Hinblick o, @

auf die okologische Rolle der Walder. Die Stiftung nutzt Social Media, o s,

um die Ergebnisse zu verbreiten und das Engagement der Bevolkerung Qs Q Vo O Vb reo AR S
umwel_tstifll:ng Im neuesten Bericht_,,Fa_ Studle pdllg Nachhaﬂ:igkeit bEI gﬁzz:;:{:g?;\g:&fg? ihrhierherunteriaden:
fur nachhaltige Praktiken, wie die Beachtung von Nachhaltigkeit beim Deutschiands vorgestell Wir haben uns

genauer angeschaut. @
Hattet ihr solche Ergebnisse erwartet?

A Q

® ®
Reisen, zu fordern.

O» Q+ V W

umweltstiftung Achtet ihr auf Nachhaltigkeit beim Reisen?
Und wenn ja, wie? Der Monitoringbericht fur Nachhaltigkeit
bei Urlaubsreisen gibt Einblicke in das okologische... mehr

a Q ® 6

Quellen:
. it
. . it


https://www.deutscheumweltstiftung.de/
https://www.instagram.com/umweltstiftung/

SLOW FOOD DEUTSCHLAND
KAMPAGNE UBER SCHONENDE LANDWIRTSCHAFT

Fokus: Erhalt der Biodiversitat und dkologische Herausforderungen
in Deutschland

Ziel: Bewusstsein fur den Zustand der Artenvielfalt und die Rolle
der Walder schaffen

Botschaft: Schutzt die Artenvielfalt — informiert euch Uber die
aktuellen Herausforderungen

Kanale: Social Media, Berichte, 6ffentliche Veranstaltungen
Aktuelle Themen: Flugreisen und deren  Okologische

Auswirkungen, Ergebnisse der Bundeswaldinventur 2022

Quellen:
https://www deutschenmweltstiftung de
) . it



https://www.deutscheumweltstiftung.de/
https://www.instagram.com/umweltstiftung/

KAMPAGNE FUR MEHR SICHTBARKEIT

"R UBERUNS TEILNEHMER COACHES UBRIGENS UNTERSTUTZEN PRESSE ANMELDEN REGISTRIEREN

Die Kampagne “1. Tag der nicht sichtbaren Behinderung” von
Gemeinsam Zusammen e.V. richtet den Fokus auf die oft StiIIeStul!de’

vernachlassigte und wenig sichtbare Gruppe von Menschen mit  enspameresinauien.

kognitiven und psychischen Beeintrachtigungen. Mit der Aktion “Stille W

Stunde” wird auf die strukturellen Barrieren in der Berufsbildung und

den Arbeitsmarktchancen dieser Menschen aufmerksam gemacht. Die 20. Oktober - Tag der nicht sichtbaren
Beeintrachtigungen

Ka mpagn e Se nsi bi lisi ert fUr u nsichtba re Beei ntra’chtigungen Wie .Gemeinsammrnﬁenschen mit .nichts.i:htbarenBaeim(écmigung.en—Tei\einDeinemOv(
in Gruppen, erzahle davon - sei dabei! Lass uns am 20. Oktober ein Zeichen setzen!
Unser , Tag fiir Menschen mit nicht sichtbaren Beeintrachtigungen “ steht bevor und wir

Au tiS m u S , AD HS , PT BS , POStCOVI D u nd Vie le Weite re , d ie Bet roﬁe n e i m brauchen dich! Ob groB oder klein. Ob als Einzelperson, Stadt oder Dorf - jede Geste

zahit! Verbiinde dich mit

Alltag und besonders beim Eintritt in die Berufswelt vor

GEMEINSAM SIND

WIR STARK. LASST
UNS EIN ZEICHEN
SETZEN UND ZEIGEN,
WIE VIELE WIR SIND!

Herausforderungen stellen. Mit einer Mischung aus
Informationsveranstaltungen, Social Media, und Aktionen soll die

Gesellschaft fur die Hurden dieser Menschen sensibilisiert und auf die

Notwendigkeit einer inklusiveren Berufsbildung aufmerksam gemacht

werden. I

Microsoft P

Quellen:

https-//www stille-stunde com

hitps-/Awwaw zth-ev de/aktuelle



https://www.stille-stunde.com/
https://www.zth-ev.de/aktuelles

GEMEINSAM ZUSAMMEN E.V.
KAMPAGNE FUR MEHR SICHTBARKEIT

Quellen:

Fokus: Unsichtbare Behinderungen und ihre Auswirkungen auf
Bildung und Berufschancen

Ziel: Bewusstsein schaffen fur strukturelle Hurden und Vorurteile
im Bildungs- und Berufsbereich sowie Forderung inklusiver
Ausbildungsprogramme

Botschaft: Seht uns und unsere Herausforderungen, auch wenn sie
nicht sofort sichtbar sind

Kanale: Informationsveranstaltungen, Social Media, Kooperationen
mit Bildungstragern und Berufsverbanden

Dauer: Ganzjahrig, mit einem Fokus auf den “1. Tag der nicht

sichtbaren Behinderung”



https://www.jetzt-katzen-helfen.de/tierschutzgesetz

KAMPAGNE ZUR POSITIONIERUNG

Die Kampagne der Doktor Robert Pfleger-Stiftung zielte darauf ab, das Doktor Robert Pfleger
Stiftung Bamberg

soziale Engagement der Stiftung offentlichkeitswirksam hervorzuheben

STIFTER ORGANISATION AUFGABEN UND ZIELE FORDERBEREICHE

u nd d e Stlftung aUCh u ber I hre ForSChungSforderu ng hl naus zu ROBERT PFLEGER-FORSCHUNGSPREIS SCHUMANN STIPENDIEN ANTRAGSSTELLUNG

positionieren. Dazu wurde ein Fotowettbewerb fur Jugendliche sowie
ein Kreativwettbewerb fur Schulen zum Thema ,Miteinander” DIE DOKTOR ROBERT PFLEGER-STIFTUNG
durchgefuhrt. Erganzt wurde die Kampagne durch einen umfassend
erneuerten Internetauftritt der Stiftung, der eine klare Nutzerfuhrung

und eine Ubersichtliche Prasentation der Stiftungsprojekte und

Forschungspreistrager ermoglicht. Auch die Organisation und

Dr. Robert Pfleger

Koordination der Preisverleihungen spielte eine zentrale Rolle, indem
ein lebendiges und professionell gestaltetes Programm realisiert wurde.
Die begleitende Pressearbeit sorgte schlieBlich fur eine breite mediale

Resonanz.

Quellen:

https-//www factum-pr com/referenzen/dr-rohert-pfleger-stiftiing



https://www.factum-pr.com/referenzen/dr-robert-pfleger-stiftung/
https://www.pfleger-stiftung.de/

DOKTOR ROBERT PFLEGER-STIFTUNG
KAMPAGNE ZUR POSITIONIERUNG

e Fokus: Starkung des sozial-caritativen Zwecks der Doktor Robert
Pfleger-Stiftung und Férderung der medizinischen Forschung
Ziel: Sichtbarkeit des sozialen Engagements der Stiftung und
Erhohung der 6ffentlichen Wahrnehmung
Botschaft: Gemeinsam stark fur Wissenschaft und Menschlichkeit
Kanale: Wettbewerbe fur Jugendliche und Schulen, Eventplanung,
Online-Auftritt und Pressearbeit

Dauer: Langfristig angelegt, mit Fokus auf Preisverleihungen und

nachhaltige Offentlichkeitsarbeit

Quellen:
https//www factum-pr com/referenzen/dr-rohert-pfleger-stiftiing/
https:-//www pfleger-stiffung de



https://www.factum-pr.com/referenzen/dr-robert-pfleger-stiftung/
https://www.pfleger-stiftung.de/

KAMPAGNE ZUR AUFKLARUNG

Die Kampagne fur die Patientenhilfe Darmkrebs verfolgte das Ziel, die
Offentlichkeit (iber die oft existenziellen finanziellen Noéte von
Darmkrebspatient zu informieren und Spendenbereitschaft fur die
Initiative zu fordern. Als Gemeinschaftsprojekt der Felix Burda Stiftung,
dem Netzwerk gegen Darmkrebs und der Stiftung Lebensblicke
sammelte die Patientenhilfe Darmkrebs Spenden, um Betroffene in
Notlagen finanziell zu unterstutzen. Um die Dringlichkeit der
Unterstutzung zu verdeutlichen, wurde ein Interview mit einer Patientin
gefuhrt, in dem sie ihre personlichen Erfahrungen und die Relevanz der
Unterstutzung durch die Initiative teilte. Aus diesem Interview
entstanden ein Video und eine Reihe von Pressetexten, die uber lokale
und Fachmedien verbreitet wurden und weiterhin auf verschiedenen

Kommunikationskanalen genutzt werden.

Quellen:

Durch Diagnose
patientenhilfe darmkrebs

Darmkrebs am
O S & unterstiitzt Betroffene
‘ Existenzminimum  insmanslienNetisgen

Er kommt meist schleichend und unbemerkt: Darmkrebs ist eine stille Krankheit; haufig gibt es
keine Warnzeichen, die auf sie hinweisen. Oft kommt die Diagnose unvermittelt und verandert
das Leben von heute auf morgen. Doch viele Betroffene leiden nicht nur unter den gesundheit-
lichen Problemen.

Diagnose Krebs: Auch
I cine finanzielle Belastung

Carsten Frederik Buchert, Redaktion



https://www.factum-pr.com/referenzen/felix-burda-stiftung/pressearbeit-patientenhilfe-darmkrebs/
https://www.patientenhilfe-darmkrebs.de/

PATIE
KAMPAGNE ZUR AUFKLARUNG

Quellen:

NTENHILFE DARMKREBS

Fokus: Finanzielle Unterstiutzung fiur Darmkrebspatient in
Notlagen

Ziel: Aufmerksamkeitsgenerierung und Spendenaufruf fur die
Patientenhilfe Darmkrebs

Botschaft: Hilfe fur Menschen in Not - Unterstitzung far
Darmkrebspatient

Kanale: Video, Print- und Onlineartikel in Fach- und
Gesundheitsmagazinen

Reichweite: Publikationen in ,Gesunder Korper®, , Bauchgefuhl®

und der ,,Neuen Presse“



https://www.factum-pr.com/referenzen/felix-burda-stiftung/pressearbeit-patientenhilfe-darmkrebs/
https://www.patientenhilfe-darmkrebs.de/

KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Die Kampagnhe #missingtype des DRK Blutspendedienstes West
mobilisiert die Bevolkerung zum Blutspenden und weist auf den akuten
Mangel an Blutspenden in Deutschland hin. Am Weltblutspendetag,
dem 14. Juni, engagieren sich prominente Paten wie Laura Wontorra,
Motsi Mabuse und Mats Hummels in sozialen Medien, um zum
Blutspenden zu ermutigen. Taglich werden etwa 14.000 Spenden
benotigt, wahrend in einigen Regionen die Reserven nur fur wenige Tage
ausreichen. Zudem wird das neue Transfusionsgesetz hervorgehoben,
das die sexuelle Orientierung nicht mehr als Kriterium flur eine
Blutspende betrachtet. Die Kampagne zielt darauf ab, die Anzahl der
Spender zu erhdhen und das Bewusstsein fur die Bedeutung von

Blutspenden in der Gesellschaft zu scharfen.

Quellen:

https-//pr-jonrnal de/nachrichten/agenturen/30665-komm-passion-unterstiietzt-missingtyne-kampagne-des-drk html
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missingtype.de

#missingtype

Kampagne #missingtype - Jede Generation
braucht ihre Blutspender

06.06.2023 Markus Baulke
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DEUTSCHES ROTES KREUZ
KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Quellen:

Fokus: Aufmerksamkeit auf den Blutspenden-Mangel und
Forderung der Blutspende durch die #missingtype-Kampagne

Ziel: Steigerung der Spendenbereitschaft und Sensibilisierung der
Offentlichkeit fiir die Bedeutung von Blutspenden

Botschaft: Jede Spende zahlt - hilf mit, Leben zu retten

Kanale: Soziale Medien, PR-Arbeit, Kooperationen mit prominenten
Unterstutzern und gezielte Online-Kampagnen

Dauer: Woche des Weltblutspendetages und dartber hinaus mit

kontinuierlichen Aktionen zur Unterstutzung der Blutspenden
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KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Die Stiftung Menschen fur Menschen setzt seit Uber 35 Jahren auf Hilfe
zur Selbstentwicklung in Athiopien und nutzt Social Media, um Uber ihre
Projekte zu informieren und Spenden zu generieren. In einem Zeitraum
von eineinhalb Jahren unterstutzte die Agentur FACTUM die Stiftung
interimsmagig mit Community Management, Redaktion und Betreuung
der Social-Media-Kanale. Ziel war es, Transparenz zu schaffen, das
Vertrauen der Spender zu starken und die Kanale anhand von
vorgegebenen Kennzahlen weiterzuentwickeln. Dazu  wurden
regelmaBige Beitrage erstellt, Anfragen bearbeitet und der Dialog mit
der Zielgruppe gefordert. Zudem wurde durch Social Ads die Reichweite
gesteigert. Das Ergebnis war ein qualitativ hochwertiges Community-
Management, das etwa 1.500 neue Gefallt-mir-Angaben auf Facebook
generierte und die Ubergabe der Social-Media-Management-Prozesse

an einen neuen Mitarbeiter erleichterte.

Quellen:
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STIFTUNG MENSCHEN FUR MENSCHEN
KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Fokus: Unterstitzung von Entwicklungsprojekten in Athiopien

Ziel: Spender informieren, Vertrauen aufbauen und Spenden
generieren

Botschaft: Transparente Berichterstattung Uber die Projekte der
Stiftung

Kanale: Facebook, Instagram, Twitter (heute X), Xing, Social Ads

Dauer: Eineinhalb Jahre interimsmaBige Unterstutzung

1500

Social-Media-Kanéle: Beitrdge pro Woche Neue Follower auf
Facebook, Instagram, Facebook
Twitter & Xing

Quellen:
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KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Die Wilhelm Sander-Stiftung, eine bedeutende Forderin der o

Wilhelm Sander Stiftung

medizinischen Forschung in Deutschland, insbesondere im Bereich
Uber die Stiftung  Stiftungsarbeit Férderung Spenden & Zustiftungen Immobilien Neues aus der Stiftung

innovativer Krebsforschung hat einen umfassenden
Kommunikationsansatz entwickelt. Zu Beginn wurde ein Workshop

durchgefuhrt, um gemeinsame Ziele, Zielgruppen und MaBnahmen

Telefon: +49 89 544187-0 E-Mail: info@san

festzulegen. AnschlieBend wurde die Website neu strukturiert, um die

Die Wilhelm Sander-Stiftung ist eine der bedeutendsten

Auffindbarkeit im Netz zu erhdhen, wahrend gle ichz eitig Pressearbeit unabzéngigengNisse;schaftsférder}ilnnen medizinischer
Forschung, insbesondere im Bereich innovativer
ebs in Deutschland und der Schweiz.

geleistet wurde, um die Stiftung in der Fachoffentlichkeit und der

4O

Wilhelm Sander-Stiftung

fordert medizinische Forschung

breiten Offentlichkeit sichtbarer zu machen. Die Agentur unterstiitzte

insbesondere bei der Formulierung von Pressemitteilungen und der

L Pressemitteilung
Durchfuhrung von Interviews mit Wissenschaftlerinnen, um die
Krebsimmuntherapie bei Leukdmie -
Forschungsleistungen verstandlich darzustellen. Im Rahmen des Wie das korpereigene Abwehrsystem

gestirkt werden kann
Online-Marketings wurde die Sichtbarkeit der Website durch SEO- e Bt e ehandlon v Lk st i
unspezifische Abtitung von Krebszellen durch Chemotherapie. In manchen Fillen
‘wird sie ergiinzt durch eine ion, bei der das Ab
des Spenders zur Krebsbekidmpfung beitrigt. Dennoch erleiden ca. 30 bis 40
Prozent der Betroffenen einen Riickfall. Einen vielversprechenden Weg bietet seit
einiger Zeit die Krebsimmuntherapie. In einem von der Wilhelm Sander-Stiftung

Optimierungen gesteigert, und der Medienverteiler wurde erweitert, um

gezielt Fachredakteur:innen anzusprechen.

Quellen:
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WILHELM SANDER-STIFTUNG

KAMPAGNE ZUM AUFRUF FUR BLUTSPENDE

Quellen:

Fokus: Forderung innovativer Krebsforschung

Ziel: Sichtbarkeit der Stiftung erhéhen und die Offentlichkeit Gber
ihre Projekte informieren

Botschaft: Transparente Kommunikation der Forschungsleistungen
Kanale: Website, Pressemitteilungen, Fachartikel, Medienkontakte

Dauer: Laufende Unterstutzung im Rahmen von Pressearbeit und

Online-Marketing
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