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B2B ACCELERATOR

WE HELP YOU SCALE

Viele Unternehmer
unterschatzen den
wichtigsten Verkaufer
ihres Unternehmens

LinkedIn ist langst mehr als eine Plattform fur
Personalberater. Fur Geschaftsfuhrer und
Unternehmer ist es heute haufig der erste
Berlihrungspunkt mit potenziellen Kunden. Noch bevor
jemand lhre Website besucht oder ein Gesprach
vereinbart, schaut er sich meist lhr LinkedIn-Profil an.

Genau hier liegt ein weit verbreiteter Denkfehler: Viele
glauben, nur diejenigen seien erfolgreich, die taglich
Beitrage verdffentlichen. Tatsachlich entscheidet
meist nicht die Anzahl lhrer Posts, sondern ob Ilhr
Profil innerhalb weniger Sekunden Vertrauen schafft.

In diesem Leitfaden erfahren Sie, wie ein
Uberzeugendes LinkedIn-Profil aufgebaut ist, welche
Elemente wirklich kaufentscheidend sind und warum
schon kleine Veranderungen lhre Anfragen deutlich
steigern kénnen. Sie lernen eine einfache Methode
kennen, mit der Sie Ihr Profil Schritt fir Schritt
optimieren, unabhadngig davon, ob Sie regelmafig
Content veroffentlichen oder nicht.

Erster Eindruck entscheidet
Ihr Profil ist oft der erste Kontakt
mit potenziellen Kunden.

Vertrauen in Sekunden
Ein starkes Profil schafft sofort
Glaubwirdigkeit und 6ffnet Tiren.

Kleine Anderungen, groBe Wirkung
Schon kleine Optimierungen kénnen
Ihre Anfragen deutlich steigern.

Mehr Anfragen,
ohne Dauer- Content

Strategie und Profilqualitat schlagen
Posting-Frequenz.
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Was erfolgreiche LinkedIn-
Profile anders machen
und warum Vertrauen
wichtiger ist als Reichweite

Bei der B2B Accelerator GmbH beschaftigen wir uns seit
Uber 20 Jahren taglich mit der Frage, warum manche
Unternehmen Uber Linkedin regelmaBig hochwertige
Kunden gewinnen, wahrend andere trotz hoher fachlicher
Kompetenz kaum Anfragen erhalten.

-----------

Dabei haben wir bei der Analyse von Uber 3.000 LinkedIn
Profilen immer wieder dasselbe Muster erkannt:
Erfolgreiche Profile folgen keiner kreativen Eingebung,
sondern einer klaren psychologischen Struktur.

Sie beantworten unbewusst genau die Fragen, die jeder
potenzielle Kunde innerhalb weniger Sekunden stellt:

Versteht diese Person
mein Problem?

Kann sie mir
wirklich helfen?

Wirkt sie
glaubwiirdig?

Ist es der richtige
Ansprechpartner?

Denn ein gutes LinkedIn-ProfilL soll nicht
beeindrucken, sondern Entscheidungen
erleichtern. Genau auf dieser Analyse basiert
dieser Leitfaden, damit auch Sie lhren LinkedIn
Auftritt nicht langer dem Zufall Uberlassen, sondern
Kunden ganz automatisch auf Sie aufmerksam
werden.
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Warum die meisten
LinkedIn-Profile kaum
Anfragen erzeugen

Viele Unternehmer investieren viel Zeit in ihr
Unternehmen, aber kaum Zeit in ihr Profil. Das
Ergebnis ist haufig eine digitale Visitenkarte
statt eines digitalen Verkaufers.

Ein typisches Profil beschreibt Positionen,
Abschlisse und Verantwortlichkeiten. Fur
Interessenten sind diese Informationen jedoch
zweitrangig. Sie suchen nicht nach lhrem
Lebenslauf, sondern nach einer Antwort auf ihre
eigene Herausforderung.

o
il

oy

Ein weiterer Denkfehler besteht darin,
moglichst viele Leistungen aufzuzahlen.
Doch je mehr Themen, desto schwieriger
wird es flir den Besucher, den
eigentlichen Nutzen zu erkennen.

Die einfache Formel lautet:

Vertrauen = Klarheit x Relevanz

Fehlt einer dieser Faktoren, sinkt die
Wahrscheinlichkeit eiher Kontaktaufnahme
erheblich. Menschen kaufen keine Kompetenz,
die sie erst entschlisseln missen. Sie kaufen
Klarheit.

Deshalb sollte jedes Element |hres

Profils eine einzige Frage beantworten:

Warum sollte ich genau mit
Ihnen sprechen?
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Die LinkedIn-Profil-Formel:
So entsteht Vertrauen
innerhalb weniger
Sekunden

Viele optimieren einzelne Bereiche ihres Profils
unabhangig voneinander. Tatsachlich wirken jedoch alle
Elemente zusammen.

Ein Uberzeugendes Profil folgt
einer einfachen Reihenfolge:

@ M @ Bt @ i @ s“at@aserarma
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Kompetenz  Handlungsimpuls y ihre Prozesse zu optimieren und nachhaltiges
Expertise zeigen  Den néachsten Schritt F Wachstum zu erzielen,
und Mehrwert einfach machen. \
vermitteln.

Aufmerksamkeit Vertrauen
Interesse wecken und  Glaubwiirdigkeit
sofort relevant sein. aufbauen und
Sicherheit geben.

100+ 250+

ahre Erfahrung Projekte Kunden
Erst wenn diese Reihenfolge stimmt,

entwickelt Ihr Profil seine volle Wirkung.

Interessenten treffen innerhalo  weniger Nachricht senden "ﬂ

Sekunden eine Entscheidung. Sie lesen nicht
jedes Detail. Sie scannen.

Deshalb muss Ihr Profil auf den ersten Blick
verstandlich sein.

Stellen Sie sich |hr Profii wie den
Eingangsbereich eines Unternehmens vor.
Ist dieser unulbersichtlich oder beliebig,
zweifeln Besucher automatisch an der
Professionalitat, selbst wenn die eigentliche
Leistung hervorragend ist.
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Schritt 1:
lhre Uberschrift verkauft nicht
lhren Beruf, sondern lhren Nutzen

Die meisten Headlines beginnen mit einer Berufsbezeichnung: Eine starke Headline verbindet drei Elemente:
o Geschéaftsfihrer. Fiir wen arbeiten Sie?
o Inhaber. Wer ist Ihre Zielgruppe?
o Berater.
» Agentur. @ Welches Ergebnis
Fur potenzielle Kunden ist das wenig relevant. LGS
Stattdessen sollte Ihre Uberschrift beantworten: X S
Wodurch unterscheiden Sie sich?
Welchen konkreten Mehrwert schaffen Sie? Was ist Ihr USP? JsP?

Menschen interessieren sich deutlich starker fir Ergebnisse als
fur Rollen.

Vergleichen Sie:

"Wir helfen mittelstandischen

e T e Y Q Unternehmen, planbar qualifizierte
Unternehmensberatung" R Neukunden zu gewinnen, ohne

zusatzliche Werbebudgets."

Die zweite Variante erzeugt sofort ein Bild im Kopf
des Lesers.

m Q suche f a: = 2 a & i

Start Ihr Netzwerk Jobs MNachrichten  Mitteilungen Siew

IT-LOSUNGEN, DIE
IHR UNTERNEHMEN

> - WIRKI ICH VORANRRINGEN
¥ Wir entwickeln skalierbare IT-Lésungen, die mittelstandischen
B Unternehmen Prozesse automatisieren, Kosten senken und
© ihr Wachstum beschleu nigen_

Daniel Kruger A @ Kriiger IT Solutions GmbH

Wir entwickeln skalierbare IT-Ldsungen, die mittelstandischen
Unternehmen Prozesse automatisieren, Kosten senken und
ihr Wachstum beschleunigen.

Technische Universitit Minchen

Info

18 M y

. . Wir helfen mittelstandischen Unternehmen, ihre IT
Minchen, Bayern, Deutschland - Kontaktinfo

strategisch einzusetzen. Mit mafigeschneiderten
www.krueger-it-solutions.de Softwareldsungen, Automatisierung und modernem
Cloud-Engineering schaffen wir messbare Ergebnisse

und nachhaltige Wettbewerbsvorteile.
¢ Nachricht + Folgen Mehr
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Schritt 2: Ihr Profilbild
entscheidet itiber den
ersten Eindruck

Menschen bewerten Gesichter innerhalb von
Sekundenbruchteilen.
Das bedeutet nicht, dass Sie perfekt aussehen

miussen. Aber Ihr Foto sollte Professionalitat,
Offenheit und Nahbarkeit vermitteln.

Typische Fehler sind: i Ebenso wichtig ist das Bannerbild.
& unscharfe Bilder, Urlaubsfotos, unruhige W3hrend das Profilfoto Vertrauen schafft,

Hintergriinde oder veraltete Aufnahmen. transportiert das Banner |hre Positionierung.

Nutzen Sie diesen Bereich nicht als
Dekoration, sondern als Verstarkung Ihrer

Botschaft.
Ein gutes Banner beantwortet bereits die Frage:
“Woflr stehen Sie?”
B s A & = ® 2 % i3
Start Ihr Netzwerk Jobs Machrichten Mitteilungen Sie w

WIR ENTWICKELN IT-LOSUNGEN,
DIE MIT IHREM UNTERNEHMEN WACHSEN.

{é} Prozesse ‘ Kosten ‘ /‘;' Wachstum
automatisieren senken Ol beschleunigen
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Schritt 3:

Die Info-Sektion muss
Interesse erzeugen,
nicht lhren Lebenslauf
erzahlen

Viele "Uber mich"-Texte beginnen mit:

"Seit Uber 20 Jahren beschaftige ich mich mit..."

Das Problem: Interessenten méchten zunachst wissen, was sie
davon haben.

@ Das macht den Unterschied:

Eine hilfreiche Struktur lautet: @ Klarer Nutzen vor Eigenlob.
@ Struktur statt Textblock.
01 02 03 04 05

Problem Folge des Ihre Lésung Ihr Ansatz ~ Einladung zum

Was ist die Problems Welche konkreten  Wie arbeiten Sie Austausch o Ein roter Faden.
Herausforderung Welche Ergebnisse anders oder Was ist der
Ihrer Zielgruppe? Auswirkung erreichen Sie? besser? nachste Schritt?

hat das?

. LL L]
m Q. Suche ﬂ -1 & Q g @ ses
Start Ihr Netzwerk Jobs Machrichten Mitteilungen Sie w
Info
@ﬁ Problem
2) aufzeigen T Viele mittelstindische Unternehmen kiimpfen mit unregelmifigen Anfragen,
langen Verkaufszyklen und unklarer Positionierung.
Folgen - 3 . k2 i
deutlich seeseemnnesp Di Folge: Unsicherheit im Marketing, verschwendete Budgets und
verdeutlichen L
r verpasste Chancen auf nachhaltiges Wachstum. ‘ .
_@ lhre Lésung = Wir helfen IT-Unternehmen, planbar qualifizierte Kunden zu gewinnen - Thomas Wagner - l:-_'-}
Y prisentieren mit einer klaren Positionierung, messbaren Marketingprozessen und

; ; F Geschiftsfihrer
skalierbaren Vertriebsstrategien. Wagner IT Solutions GmbH

Ihr Ansatz Unser Ansatz verbindet technische Expertise mit strategischer Klarheit.
beschreiben

2

Keine Theorie, sondern praxiserprobte Systeme, die funktionieren - Wagner IT Solutions GmbH
flr mehr Sichtbarkeit, mehr Anfragen und mehr Umsatz.

@ Miinchen, Deutschland
Einladung zum
Austausch

--p Lassen Sie uns unverbindlich darliber sprechen, wie wir auch Ihr Wachstum ¢ wagner-it-solutions.de
nachhaltig beschleunigen kdnnen. = Nachricht senden

&




Schritt 4:
Kompetenz entsteht durch Beweise,
nicht durch Behauptungen

Jeder kann schreiben, dass er Experte ist. Vertrauen
entsteht jedoch erst durch nachvollziehbare Hinweise.

B2B ACCELERATOR

WE HELP YOU SCALE

Je konkreter lhre Beispiele sind,
desto glaubwirdiger wirken sie.

Nutzen Sie deshalb Elemente, die Kompetenz
sichtbar machen:

« Projekte. Anstatt zu schreiben:
e Ergebnisse. "Ich unterstiitze Unternehmen
o Empfehlungen. erfolgreich."

e Auszeichnungen.

o Veroffentlichungen. zeigen Sie lieber:

Kundenstim

Menschen orientieren sich an dem,
was andere bereits erlebt haben.

Ausgewihlte Projekte

men.

Alle Projekte anzeigen —

Cloud-Migration &
IT-Sicherkeit

IT-Dienstleister
Migration der gesamten IT-Infrastruktur

in die Cloud inkL Security-Konzept
und Mitarbeiterschulung.

{3) Ergebnis: 40 % geringere IT-Kosten
und 99,9 % Verfligbarkeit emeicht.

» welche Herausforderungen
geldst wurden,

» welche Ergebnisse erzielt
wurden,

« und flr wen diese Losungen
funktioniert haben.

Empfehlungen Alle Empfehlungen anzeigen — Zertifikate & Auszeichnungen Alle anzeigen —»

-Markus Fischer hat unser
w IT-Projekt mit hichster Professionalitit

.. Microsaft Certified:
und einem klaren Fokus auf Ergebnisse . Azure Soltrtions rchitect Expert
( 4 Microsoft - 2023

Stefan Miiller - Geschaftviiihrer, AWS Certified Solutions

Miiller GmbH

geleitet. Die Zusammenarkeit war

effirient, transparent und SuGerst
AT,

wertschitzend
ISO
R

-Dank der Lésungen von Markus
konnten wir unsere Prozesse deutlich
verbessern und nachhaltig Kosten
sparen. Ein absoluter Experte, den
ich uneingeschrinkt weiterempiehlen

Architect - Professional
Amazon Web Services - 2022

ISO/IEC 27001
Lead Implementer
TUV Rheinland - 2021

Prozessautomatisierung kann.”

Rt Hicrosit 565 Julia Hoffmann - COO,

Dienstleistungsunternehmaen Heffmann Selutions "JP Top Consultant 2023
AT

Auszeichnung fir exzellente

Automatisierung von Reporting-Prozessen Managementberatung
und Dokumentenmanagement mit =Kompetent, zuverlissig und immer
Power Automate. einen Schritt voraus. Markus versteht
es, komplexe Themen verstindlich
(=) Ergebnis: 70 % Zeitersparnis im Verdffentlichung

Repaorting und hihere Datengualitit.

2u machen und pragmatische
Lésungen zu liefern.”
Thomas Becker - Head of IT,

Becker Engineering

#T-Sicharheit im Mittelstand”
Fachartikel im IT-Managemant
Journal - 2024
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Schritt 5: Machen Sie die Kontaktaufnahme
So einfaCh Wie mainCh Ein einfacher Hinweis geniligt:

O

"Lassen Sie uns unverbindlich

Viele Profile enden ohne klare
Handlungsaufforderung. austauschen.”
Interessenten wissen dann oft nicht,
wie der nachste Schritt aussieht.

oder

"Schreiben Sie mir eine
Nachricht, wenn Sie prifen
mochten, welches Potenzial
LinkedIn ftr Ihr Unternehmen

bietet."

Dabei geniigt haufig ein
einfacher Hinweis.

Je weniger Unsicherheit entsteht,

desto hoher ist die
Wahrscheinlichkeit einer

Kontaktaufnahme.

Verkaufen bedeutet nicht,

Druck aufzubauen.
Verkaufen bedeutet, Entscheidungen

einfacher zu machen.

© Vertraven schaften,

;:ﬂkl!‘l’llﬁaﬂ Musterrnann
tegieberater £ ’

Spezialist fiir Wacn::'::z:v“rr’f.&fﬁehmen @ oeungen oforn,
e T : erl "Ebsd..':u:miemng

@ Wachstum eMSglichen

m Viernetzen Mehe
-]
[ m'hh’\?fﬂeﬂrum

@ 100+
I {nternehmen begetey
nfo 8
Messharg E'Dtbmsse

NIA Schritt so einfach wie
moglich. '

@ _ Machen Sie den niachsten

" A5, planbar v Ko

U grwinrgn 8 Virtriess
henen g ﬁ'xr'\”—;ﬂ

Wacka & 25k
-.a,,ﬁ.._r-,,-'.IE_._.Q_Q_| Lt

Mehr Sichtbarkeit.
Mehr Vertrauen.
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Die haufigsten
Stolpersteine bei
der Optimierung

Ein Uberzeugendes LinkedIn-Profil entsteht selten durch
einzelne kosmetische Anderungen. Haufig fehlt eine klare
Gesamtstrategie.

Zu viel Fokus auf Formulierungen

Viele Unternehmer investieren viel Zeit in
Formulierungen, obwohl die Positionierung
noch unklar ist.

Design statt Nutzen
Andere optimieren ihr Design, kommunizieren
aber keinen konkreten Kundennutzen.

Zertifikate statt Mehrwert

Wieder andere sammeln Zertifikate, vergessen
jedoch den eigentlichen Mehrwert fir ihre
Zielgruppe.

Hinzu kommt ein psychologischer Effekt:
Wer taglich mit seinem eigenen Unternehmen
arbeitet, leidet oft unter der sogenannten
Betriebsblindheit. Was fiir Sie
selbstverstandlich erscheint, ist fir
AuBenstehende haufig nicht nachvollziehbar.

....

Deshalb lohnt es sich, das eigene Profil
regelmanig aus Sicht eines potenziellen
Kunden zu betrachten oder einen Profi
drauf gucken zu lassen.

> Kénnen Besucher innerhalb von zehn kunden
Sekunden verstehen, wem Sie helfen, welches

Problem Sie l6sen und warum gerade Sie der

richtige Ansprechpartner sind?

Falls nicht, besteht meist deutlich mehr tenzia,

Optimierungspotenzial, als viele vermuten.




B2B Accelerator GmbH
Philipp Stein

B2B ACCELERATOR www.b2b-accelerator.com

WE HELP YOU SCALE

lhr ndachster Schritt:
Aus einem guten Profil ein A
verlassliches Vertriebssystem e
maChen Mehr Wachstum.

Ein LinkedIn-Profil, das Teil lhres Vertriebssystems wird

Ein Uberzeugendes LinkedIn-Profil kann der Ausgangspunkt flir
planbare Kundengewinnung sein, vorausgesetzt, Profil,
Ansprache und Vertriebsprozess greifen ineinander.

Sie haben nun zwei Mdéglichkeiten:

Sie setzen die vorgestellten Schritte selbst um und
optimieren lhr Profil Schritt flr Schritt. Das funktionert,
kostet jedoch wertvolle Zeit und kann nach Hinten
losgehen, wenn es an anderen Stellen des
Vertriebsprozesses hakt.

Dann verlieren Sie wertvolles Potenzial.

Oder Sie nehmen die sichere Abkiirzung und holen sich
professionelle Unterstitzung. Die B2B Accelerator
GmbH entwickelt nicht nur ein LinkedIn-Profil, das mehr
Anfragen erzeugt. Gemeinsam optimieren wir lhren
Vertriebsprozess: von der Positionierung Uber die
Leadgewinnung bis hin zu Kl-gestitzten Prozessen, die
Ihren Vertrieb automatisieren und skalierbarer machen.
So entsteht ein nachhaltiges Wachstumssystem, das
kontinuierlich neue Kunden gewinnt und wertvolle Zeit
spart.

Monat 1 Monat 2

Monat 3

Wollen Sie wissen, wie wir das Wachstumssystem fiir

Sie umsetzen kénnen? Dank B2B Accelerator
Dann vereinbaren Sie jetzt einfach ein Strategiegesprach! —
4 Millionen Euro mehr

Die B2B Accelerator GmbH hat bereits (iber 275 B2B-Unternehmen .
dabei geholfen, genau solche Systeme fiir planbare Kundengewinnung Umsatz in nur 3 Monaten.
erfolgreich aufzubauen.

In dem Gespréch analysieren wir: Bl AucEiar e il Gl (2

Ihr LinkedIn Profil und lhre Accelerator hat uns geholfen, innerhalb
aktuelle Kundengewinnung von vier Monaten beeindruckende

o Ergebnisse zu erzielen. Wir konnten (iber
mogliche Engpésse im 15 Neukunden gewinnen und unseren

Sie erhalten eine klare
Einschatzung, welches
Wachstumspotenzial in
lhrem Unternehmen aktuell
ungenutzt bleibt.

Umsatz im sechsstelligen Bereich
steigern. Mit einer langfristigen
Kundenbindung ergibt sich daraus ein
potenzieller Umsatz von 3 bis 4 Millionen
Euro liber die nachsten Jahre."

Marketing oder Vertrieb und

die gréBten Wachstumshebel
fUr Ihr Unternehmen

000

Bjorn Dettmar, Geschéaftsfihrer der

JETZT STRATEGIEGESPRACH VEREINBAREN REDCOM Medizincontrolling GmbH

www.b2b-accelerator.com/termin
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