Byodo Naturkost GmbH
Aufmerksamkeit fiir
Promotionstandorte




Unsere Werbefahrrader sind
eine Mischung aus

AuRenwerbung und Promotion.

Ihre Werbefahrrader waren mit
den Promotern in Frankfurt,
Mannheim, Heidelberg,
Karlsruhe/Waorth und Heilbronn
on Tour.

Ihre 5 Werbefahrrader waren mit
insgesamt 21,5 m? Werbeflache
fur Sie on Touir.

Ilhre Aktion lief Gber 10
Tage und Uber 6
Stunden taglich.

Aufmerksamkeit erzeugen und
direkte Kaufe fordern.

Bioaffine Kaufer, die moglichst
nah am Einkaufsort
angesprochen werden sollen.


https://www.dybill.com/

Der Aktionszeitraum wurde gewahlt, um eine maximale Reichweite und Kundenfrequenz zu erreichen.

Datum Freitag, 04.07. Samstag, 05.07. |Donnerstag,10.07.| Freitag, 11.07. Samstag, 12.07.
Uhrzeit 12.00-18.00 Uhr | 09.00-15.00Uhr | 12.00-18.00 Uhr | 12.00-18.00 Uhr | 09.00-15.00 Uhr
Anzahl 4 -1 pro Stadt 5-1 pro Stadt 1 4 -1 pro Stadt 4- 1 pro Stadt
Werbefahrrader P P P P
Mannheim, Frankfu‘rt, Frankfurt/OffenbadFrankfurt/Offenbag
_ Mannheim, . i
. Heidelberg, . Mannheim, Mannheim,
Einsatzorte N Heidelberg, Frankfurt/Offenbac . .
Karlsruhe/Worth, - Heidelberg, Heidelberg,
_ Karlsruhe/Worth, . )
Heilbronn Heilbronn Heilbronn

Heilbronn



https://www.dybill.com/

Der Aktionszeitraum wurde gewahlt, um eine maximale Reichweite und Kundenfrequenz zu erreichen.

Datum Montag, 14.07. Freitag, 18.07. Samstag, 19.07. Freitag, 25.07. Samstag, 26.07.
Uhrzeit 12.00-18.00 12.00-18.00 9.00-15.00 12.00-18.00 Uhr | 09.00 - 15.00 Uhr
Anzahl
Werbefahrrader ! ! ! 1 !
Einsatzorte Frankfurt/Offenbad Karlsruhe/Worth | Karlsruhe/Worth Heilbronn Heilbronn



https://www.dybill.com/

Die Aktion war ein voller Erfolg!

Die gewahlten Routen in direkter Nahe der EDEKA-Markte erwiesen sich als ideal, um die Zielgruppe gezielt und
wirkungsvoll zu erreichen. Die Prasenz an den relevanten Standorten sorgte fiir maximale Sichtbarkeit.

Die begleitende Flyerverteilung erganzte die Aktion hervorragend und trug maRgeblich zur nachhaltigen Wirkung bei.

Besonders die Gestaltung der Werbebanner Uberzeugte: Sie fielen sofort ins Auge, weckten Neugier und
transportierten die Botschaft klar und verstandlich. Das spiegelte sich in den gezielten Riickfragen der Marktbesucher
wider.

Besonders in Heilbronn und Karlsruhe war die Resonanz herausragend:
Viele Besucher erkannten sowohl das Werbefahrrad als auch den Promoter wieder und gingen aktiv auf das Team zu,
um nachzufragen, ob ,die Aktion jetzt jedes Wochenende hier l[auft?”


https://www.dybill.com/

"Die Aktion fur Byodo hat richtig SpalR gemacht!

Die Menschen, denen ich unterwegs begegnet bin, waren super
freundlich.

Viele erzahlten, dass sie die Marke bisher nicht auf dem Schirm
hatten und waren sehr neugierig.

Einige Passanten machten sogar Fotos vom Banner, um sich beim
nachsten Einkauf auf jeden Fall an die 2+1-Aktion zu erinnern.

Kleine Proben an unserem Fahrrad sowie gebrandete T-Shirts
wadren noch super gewesen."

Viadimir

Wos gibts bste?
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https://www.dybill.com/

Kann ich die
Produkte direkt bei
EDEKA kaufen?

Welche Produkte
von Byodo sind
besonders
empfehlenswert?

Wahrend des Aktionszeitraums wurden unsere

Promoter von Uber 700 Personen angesprochen.

Gilt die Aktion fur
alle Produkte von
Byodo?

Ich kenne Byodo,
die haben tolle
Produkte!

Wie bekomme ich
das dritte Produkt
gratis?

Hast du einen Flyer
flr mich?

Wie oft darf man
mitmachen?

Gibt es saisonale
Byodo-Produkte?


https://www.dybill.com/

Wahrend des gesamten
Aktionszeitraums wurde mit

uber 700 Passanten gesprochen.

Durch Ihre Aktion wurden 46
weitere Baume an Plant for
the Planet gespendet.

Uber 90 Personen haben Fotos
der Werbefahrrader
aufgenommen.

Insagesamt waren alle
Werbefahrradern wahrend des
Aktionszeitraums 460 km on
Tour.

Die Touchpoints mit den meisten
Gesprdchen waren direkt vor den
Edeka Markte.

Wahrend der Aktion wurden
1000 Flyer von uns verteilt.


https://www.dybill.com/
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SiaVom feinsten

E Wes gigt’s freute ?
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Gebrandete Promotion-Outfits

Einheitliche Outfits mit lhrem Logo verleihen den Promotern
einen authentischen Auftritt. Sie werden noch starker als das
Gesicht Ihrer Marke wahrgenommen und hinterlassen einen

bleibenden Eindruck.

BikeCards

Mit BikeCards erreichen Sie Radfahrende auch auRRerhalb des
Bewerbungszeitraums. Eine smarte Moglichkeit, Ihre Marke
nachhaltig ins Gedachtnis zu rufen - naturlich auf 100 %
recyceltem Papier.

Sattelschoner

Sattelschoner aus 100 % recyceltem Plastik sind der Gamechanger
fur eine langfristige Kundenbindung. Sie bieten jahrelangen
Mehrwert und sorgen fiir maximale Sichtbarkeit im Zielgebiet.



https://www.dybill.com/

Bei Riickfragen zu der Aktion
melden Sie sich gerne jeder Zeit
bei uns.

Geschiftsfiihrer Geschiftsfiihrer Kampagnen Manager Biiroassistenz

Marketing und Beratung und Routenplanung und Back-Office und
Organisation Finanzen Kommunikation Organisation


https://www.dybill.com/
https://www.dybill.com/
https://www.instagram.com/dybill_mobile_aussenwerbung/
https://de.linkedin.com/company/dybill-gmbh
https://www.linkedin.com/in/carlos-sievers-933444187/
https://www.linkedin.com/in/konstantin-braun-4b7445187/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/company/dybill-gmbh/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/company/dybill-gmbh/?originalSubdomain=de

