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7lus Jiebe zu Tebensmitteln
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Unsere Werbefahrrader sind
eine Mischung aus

AuRenwerbung und Promotion.

Eure Werbefahrrader waren mit
den Promotern in
Stuttgart on Tour.

Eure 2 Werbefahrrader waren mit
insgesamt 8,6 m? Werbeflache fir
euch on Tour.

Eure Aktion lief Uber 4
Tage und Uber 6
Stunden taglich.

Ziel der Aktion ist es, die
Besucherfrequenz und die
Bekanntheit zu steigern.

Alle Einwohner aus Stuttgart
Ost.


https://www.dybill.com/

Der Aktionszeitraum wurde gewahlt, um eine maximale Reichweite und Kundenfrequenz zu erreichen.

Werbefahrrader

Datum Mittwoch, 26.11. Donnerstag, 27.11. Freitag, 28.11. Samstag, 29.11.
Uhrzeit 12.00- 18.00 Uhr 12.00- 18.00 Uhr 12.00- 18.00 Uhr 12.00- 18.00 Uhr
Anzahl
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Die Aktion war aus unserer Sicht ein groRer Erfolg!

Rund um die Neueréffnung von EDEKA Krombholz sorgten unsere
aufmerksamkeitsstarken Werbefahrrader fur viel Aufsehen.

Die Werbebanner liberzeugten mit ihrem klaren Design und
waren ein echter Blickfang.

Die Flyer erganzten die MaRnahme hervorragend und starkten die
nachhaltige Wirkung der Aktion.

Wir freuen uns sehr, dass wir Teil der Aktion sein durften und
blicken gespannt auf zuklinftige gemeinsame Projekte.
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,Die Promotion lief wirklich gut und hat grof3en Spal} gemacht.

Die Werbebanner waren ein echter Hingucker und haben schon
von Weitem die Aufmerksamkeit der Leute auf sich gezogen.

Zahlreiche Passanten blieben stehen und warfen einen
neugierigen Blick darauf.

In diesem Zuge konnten wir sehr gut die Flyer verteilen.

Insgesamt war es aus meiner Sicht eine rundum gelungene
Aktion.”

Gabriel
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Oh, ein neuer EDEKA
in der Stadt, das ist
ja praktisch.

Kommt man dort
gut mit dem Auto
hin?

Wahrend des Aktionszeitraums wurden unsere

Promoter von Uber 400 Personen angesprochen.

Wird es zur
Eroffnung
besondere
Angebote geben?

Gibt es eine Sushi-
Bar?

Gibt es dort eine
Frischetheke flr
Fleisch und Kase?

Wie komme ich von
hier am besten
dorthin?

Gibt es eine
Backerei im
Eingangsbereich?

Hast du einen Flyer
far mich?


https://www.dybill.com/

Wahrend des gesamten
Aktionszeitraums wurde mit

uber 400 Passanten gesprochen.

Durch Eure Aktion wurden 16
weitere Baume an Plant for
the Planet gespendet.

Uber 25 Personen haben Fotos
der Werbefahrrader
aufgenommen.

Insgesamt waren alle
Werbefahrrader wahrend des
Aktionszeitraums 240 km on
Tour.

Die besten Touchpoints waren vor
den konkurrierenden Markten.

Wahrend der Aktion wurden
400 Flyer von uns verteilt.
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Gebrandete Promotion-Outfits

Einheitliche Outfits mit Eurem Logo verleihen den Promotern
einen authentischen Auftritt. Sie werden noch starker als das
Gesicht Eurer Marke wahrgenommen und hinterlassen einen
bleibenden Eindruck.

BikeCards

Mit BikeCards erreicht ihr Radfahrende auch auRerhalb des
Bewerbungszeitraums. Eine smarte Moglichkeit, eure Marke
nachhaltig ins Gedachtnis zu rufen - naturlich auf 100 %
recyceltem Papier.

Sattelschoner

Sattelschoner aus 100 % recyceltem Plastik sind der Gamechanger
fur eine langfristige Kundenbindung. Sie bieten jahrelangen
Mehrwert und sorgen fiir maximale Sichtbarkeit im Zielgebiet.
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Bei Riickfragen zu der Aktion
melde dich gerne jeder Zeit bei
uns.

Geschiftsfiihrer Geschiftsfiihrer Kampagnen Manager Biiroassistenz

Marketing und Beratung und Routenplanung und Back-Office und
Organisation Finanzen Kommunikation Organisation


https://www.dybill.com/
https://www.dybill.com/
https://www.instagram.com/dybill_mobile_aussenwerbung/
https://de.linkedin.com/company/dybill-gmbh
https://www.linkedin.com/in/carlos-sievers-933444187/
https://www.linkedin.com/in/konstantin-braun-4b7445187/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/company/dybill-gmbh/?originalSubdomain=de
https://www.linkedin.com/company/dybill-gmbh/?originalSubdomain=de

Mit integrierter Beleuchtung bleiben eure Banner auch in der ™ == e | ER i\* L’L
Ddammerung und am Abend klar sichtbar. B s | =i

Maximale Reichweite dank klarer Wahrnehmung bei allen
Lichtverhaltnissen.

Ein starkes Plus flir eure Markenprasenz in den Abendstunden
und der dunklen Jahreszeit.
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