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Corporate Design BEMER 
Colors

Primary color

BEMER-Orange

CMYK 	 0/75/90/0 
RGB 	 235/90/35 
Hex 	 #eb5a23
Pantone	 1665 C

BEMER-Green

CMYK 	 1/0/69/36
RGB 	 161/163/50
Hex 	 #a1a332
Pantone	 15-0543 TCX

BEMER-Beige

CMYK 	 0/5/8/10
RGB 	 236/227/220 
Hex 	 #ece3dc
Pantone	 Warm Grey 1 C

Bright Orange

CMYK 	 0/60/85/0 
RGB 	 240/126/48 
Hex 	 #ef7d30
Pantone	 3564 C

Bright Green

CMYK 	 1/0/71/24 
RGB 	 193/195/57
Hex 	 #c1c339
Pantone	 14-0440 TCX

BEMER-Anthracite

CMYK 	 15/15/0/80
RGB 	 75/74/80
Hex 	 #4b4a50
Pantone	 7540 C

BEMER-Petrol

CMYK 	 100/15/10/50 
RGB 	 0/89/123
Hex 	 #00587b
Pantone	 7707 C

CMYK 	 10/13/2/65 
RGB 	 112/109/115 
Hex 	 #6f6d73

CMYK 	 6/11/4/50 
RGB 	 148/143/147
Hex 	 #948f93

CMYK 	 0/9/6/35 
RGB 	 186/177/176 
Hex 	 #b9b0b0

CMYK 	 0/7/7/20 
RGB 	 216/207/203 
Hex 	 #d8cfcb

Bright Turquose

CMYK 	 85/0/20/30 
RGB 	 0/133/157 
Hex 	 #00859d
Pantone	 2222 C

Secondary colors The corporate design colors

In line with the brand architec-
ture, the orange tones are used 
in the umbrella brand BEMER 
as well as the product brands 
Human and Business Partner.

Within the Business Partner 
product brand, BEMER Anthra-
cite – used at 100% and 80% 
saturation – plays a particularly 
prominent role. 

The petrol/turquoise tones are 
reserved for the Animal product 
brand, and the green tones for 
the Dog Line product brand. 

BEMER anthracite and beige 
can be used universally: an-
thracite as a text colour, beige 
primarily as a background 
colour. 

The secondary colours are used 
mainly in diagrams, together 
with beige and anthracite. 
Here, the respective primary 
colour can provide an additio-
nal highlight.
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Schriftarten des Corporate 
Designs

Als Hausschrift setzen wir 
die Barlow in den Schrift-
schnitten Thin, Light, 
Semibold und Regular ein.

Für Mengentext wird die 
Barlow Regular genutzt, mit 
der Barlow Semibold können 
Hervorhebungen erzeugt 
werden.

Für Headlines kommen 
je nach Größe die Schrift-
schnitte Thin oder Light 
zum Einsatz.

Sublines werden in der 
Barlow Semibold versal 
gesetzt.

Für Zitate wird die Barlow 
Light genutzt.

* Die minimale Schriftgröße z. B. für 
Sternchentext beträgt 7 pt

Corporate Design BEMER 
Typography

Corporate design fonts

We use Barlow as our corporate 
font in the Thin, Light, Semibold 
and Regular weights.

The Barlow Regular is used for 
quantity text, with the Barlow 
Semibold highlighting can be 
created.

Thin or Light font styles are 
used for headlines, depending 
on the size.

Sublines are set in the Barlow 
Semibold versal.

The Barlow Light is used for 
quotations.

• The minimum font size, e.g. for 
asterisk text, is 7 pt

Headlines XL 

Barlow Thin ABCD EFGHIJKLMNOPQRSTUV-
WXYZ abcdefghi jk lmnopqrstuvwxyz 
1234567890 

Headlines & Quotes 

Barlow Light ABCD EFGHIJKLMNOPQRSTUV-
WXYZ abcdefghijk lmnopqrstuvwxyz 
1 234 5 67890 

Sublines & Highlights 

Barlow Semibold ABCD EFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ 
a bcdefghijk lmnopqrstuvwxyz 
1234 567890 

Quantity Text 

Barlow Regular 
ABCD EFGHIJKLMNOPQRSTUV-
W X YZ  abcdefghijk lmnopqrstuvwxyz 
1234 567890 
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Corporate Design BEMER
Bildsprache Human

Bildsprache Human

Die neue Bildsprache arbeitet 
mit einem monochrom 
anmutenden, beigen Color 
Lookup.

Lediglich die hellsten Weiß-
töne und die dunkelsten 
Grautöne werden neutral 
gehalten um eine original-
farbige Produktabbildung 
sicherzustellen.

Wo möglich wird die Umge
bung bereits beim Shooting 
in der passenden Farbwelt 
gehalten. 

Andere, stark wirkende 
Farben sind zu vermeiden 
oder zu entsättigen.

Die Bildkomposition ist klar 
und ikonisch zu halten. Auf 
unruhige Hintergründe wird 
möglichst verzichtet. 

Corporate Design BEMER 
Human visual language

Human visual language

The new visual language works 
with a monochrome-looking, 
beige color lookup.

Only the brightest white -tones 
and the darkest grey tones 
are kept neutral to ensure an 
original color reproduction of 
the product.

Where possible, the sur-
roundings are kept in the 
appropriate color scheme 
during the shoot.

Other, strong-acting colors 
should be avoided or desa-
turated.

The image composition is to be 
kept clear and iconic. Restless 
backgrounds are avoided as 
much as possible. 
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Corporate Design BEMER
Layout-Elemente Human

Der Einsatz von Flächen, 
Transparenzen und Ecken-
radien

Zum Aufbau der Layouts 
kommen Bilder und Flächen 
zum Einsatz. Größere Flächen 
haben dabei in der Regel eine 
große abgerundete Ecke. 
Kleinere (Farb-) Flächen 
haben in derselben Gestal-
tungsfl äche den halben 
Eckenradius.

Formel für Eckenradius:

Groß: Breite + Höhe des 
Formats ÷ 40

Klein: Große Abrundung ÷ 2

Pro Gestaltungsfl äche bzw. 
Seite sollten nicht mehr als 
zwei abgerundete Ecken zum 
Einsatz kommen. 

Die Bilder können als par- 
tielle Freisteller Flächen-
ränder teilweise überlagern.

Bei der Überlagerung von 
Farbfl ächen wird durch unter
schiedliche Primärfarben ein 
Transparenz-Effekt erzeugt.

38%
der Berufstätigen leiden an Rü-
cken- und Muskelbeschwerden*

* Quelle: Lorem ispum dolor medizinische Studie 
2022, lorem Ipsum dolor lorem ispum Dolor.

Neu ab Juli 2023

Vollfl ächige Bilder mit weißer Text-Fläche Weiße Hintergrund-Fläche mit randabfallendem Bild

Überlagerungen & Transparenzen
in den beiden Hauptfarben

Einsatz 
von Teil-
Freistellern 

Hier steht eine Headline 
zum Thema

VORNAME NACHNAME, 01.01.2023

Corporate Design BEMER 
Human Layout elements

The use of surfaces, trans-
parencies and corner - radii

Images and surfaces are used 
to construct the layouts. 
Larger areas usually have a 
large rounded corner. Smaller 
(colored) areas have half the 
corner  radius in the same 
design area.

Formula for corner radius: 
Large: width + format 
height ÷ 40

Small: Large rounding ÷ 2

No more than two rounded 
corners should be used per 
design surface or side.

The images can partially  
overlap surface edges as 
partial cut-outs.

A transparency effect is created 
by overlaying colored areas with 
different primary colors.

White Background Area with sloping imageFull-surface images with white text area

Use of 
p a r t i a l 
freezers

Overlays & transparencies 
in the two main colors

Color areas can be 
used as distractors 
or bars under the 
logo
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Corporate Design BEMER
Bildsprache Animal

Bildsprache  Animal

Passend zur Bildsprache 
Human werden auch die 
Bilder für Animal vorrangig in 
Beige und Warmtönen 
gehalten. 

Andere Farben im natürli-
chen Umfeld der Tiere 
werden etwas entsättigt, so 
dass die Beige- und Braun-
töne dominieren.

Einzige weitere Spotfarbe ist 
die Produktfarbe Türkis bzw.
Petrol.  Diese wird entspre-
chend der Primärfarben 
minimal  angepasst und kann 
auch für weitere Elemente 
(z. B. Kleidung) eingesetzt 
werden.

Soweit möglich, werden auch 
bei Animal ruhige, klare 
Bildkompositionen  ohne 
viele Details im Hintergrund 
angestrebt.

Corporate Design BEMER 
Animal Visual Identity

Animal visual language

In keeping with the Human 
visual language, the images 
for Animal are also primarily in 
beige and warm tones.

Other colors in the animals‘ 
-natural environment are 
somewhat desaturated so that 
the beige and brown tones 
dominate.

The only other spot color is 
the product color turquoise or 
petrol. This is minimally adjus-
ted  according to the primary 
colors and can also be used for 
other elements (e.g. clothing).

As far as possible, Animal also 
aims for calm, clear image 
compositions without many 
details in the background. 
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Neu ab Juli 2023

* Effects of BEMER physical vascular therapy in horses under training. 
A randomized, controlled double blind study. Dipartimento di 
Medicina Veterinaria, Universita di Milano (in publication)

** Anwenderbeobachtung Pferdeklinik Mühlen, Dr. Genn 2017: Pferde 
bleiben länger in der Seitenlage liegen, entspannen besser und 
stehen sicherer auf

Besserer Narkoseverlauf während 
sowie schnellere Regeneration nach 

Erhöhte Leistungsfähigkeit, Verbesserung 
der Losgelassenheit für optimales 

Regeneration & Entspannung durch 
Förderung der parasympathischen 

Verbesserung der Mikrozirkulation, Präven-
tion und Steigerung der Infektabwehr

Der Einsatz von Flächen, 
Transparenzen und Ecken-
radien

Regeln und Aufbau der 
Layouts bezüglich Bilder, 
Flächen und Eckenradien 
etsprechen den Vorgaben 
der Dachmarke BEMER bzw. 
der Produktmarke Human.

Bei den überlagernden 
Farbfl ächen mit Transparenz-
Effekt werden jedoch die 
beiden Primärfarben der 
Produktmarke Animal 
eingesetzt.

Der helle Farbton entspricht 
dabei dem hellen Türkis. 
Die das Bild überlagernde 
Fläche soll einen erkennbaren 
Grad an Transparenz aufwei-
sen und dabei optisch dem 
BEMER-Petrol entsprechen.

Hier steht eine Headline 
zum Thema

VORNAME NACHNAME, 01.01.2023

Corporate Design BEMER 
Animal Layout elements

The use of surfaces, transpa-
rencies and corner radii

The rules and structure of the 
layouts with regard to images, 
surfaces and corner radii corre-
spond to the specifi cations of 
the BEMER umbrella brand or the 
Human product brand.

However, the two primary colors 
of the Animal product brand  are 
used in the overlapping color 
areas with transparency effect. 
The light shade corresponds to 
the light turquoise.

The surface overlaying the 
image should have a recogni-
zable degree of transparency 
and correspond visually to the 
BEMER petrol.

Use of par-
tial cutouts

Overlays & transparencies 
in the two main colors

Color areas can be 
used as distractors 
or bars under the 
logo

White Background Area with sloping imageFull-surface images with white text area
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Corporate Design BEMER
Dog Visual Language

Visual Identity Dog 

The visual identity for Dog is 
characterised by warm tones. 
The aim is to achieve a calm, 
clear composition with minimal 
background detail. 

The primary accent colours are 
BEMER Green (light/dark combi-
nation) and BEMER Orange. The 
other primary BEMER colours 
are also permitted, but should be 
used in smaller proportions. 

The images should be taken in 
a real home or kennel environ-
ments. The dogs should look 
well-groomed – however, no 
particular breed is preferred.

The lighting should be bright and 
friendly. All types of framing (e.g. 
full-body shots, details, close-
ups) are permitted. The images 
should be created in both port-
rait and landscape formats.



Page 9Corporate Design Guidelines  |  BEMER  |  April 2026

Corporate Design BEMER
Dog Layout-Elements

The use of colour blocks, 
transparency and corner 
edges 

The rules and structure of 
the layouts regarding images, 
colour blocks and corner radii 
comply with the guidelines of 
the BEMER umbrella brand and 
the Human product brand.

However, for the overlapping 
colour blocks with a „transpa-
rency effect“, the two primary 
colours of the Dog product 
brand are used. No actual 
transparency is used—the com-
bination of the light and dark 
green creates the visual overlay 
effect while maintaining the 
BEMER green appearance.

For the Dog Line, there is 
an illustrative logo version 
featuring a white, happy dog 
– it can be used across all 
applications related to the 
Dog Line.

Full-surface images with white text area White background area with overlapping image

Illustrative logo version 
for the Dog Line.

Use of partial cut-outs

Overlapping of the two main colours; 
this creates a transparency effect

•	 Improvement of microcirculation, pre-	
	 vention and enhancement of the body’s

•	 Defence against infectionOverlapping 	
	 of the two primary colours; thereby 	
	 creating an effect of transparency         

•	 Overlapping of the two primary colours;         	
	 thereby creating an effect of  
	 transparency
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Corporate Design BEMER
Bildsprache Business Partner

Bildsprache Business Partner

Wie bei Human/Animal 
werden auch die Bilder für die 
Produktmarke Business 
Partner vorrangig in Beige- 
und Warmtönen gehalten und 
andere Farben im natürlichen 
Umfeld etwas entsättigt. 

Auch dunklere Farbtöne oder 
anthrazitlastigere Bilder sind 
möglich, wobei der Bildstil mit 
dem von Human/Animal 
harmonieren muss.

Bildkompositionen sind klar 
und ohne viele Hintergrund-
Details zu halten, Personen 
sind selbstbewusst, sympa-
thisch und zufrieden.

Es können auch Symbolbilder 
eingesetzt werden. Hierbei ist 
jedoch zwingend darauf zu 
achten, realistische Motive zu 
zeigen, die nicht übertrieben 
oder konstruiert wirken.

Corporate Design BEMER 
Business Partner visual Elements

The corporate design colors

In line with the brand archi-
tecture, the orange tones are 
used in the BEMER umbrella 
brand and the Human and 
Business Partner product 
brands.

At the Business Partner product 
brand, the BEMER anthracite - 
used in a shade value of 100% 
and 80% – is given a special 
signifi cance.

The petrol/turquoise tones are 
reserved for the Animal product 
brand.

BEMER anthracite and beige can 
be used universally: anthracite 
as a font color, beige especially 
as a surface color.

The secondary colors, together 
with beige and anthracite, are 
mainly used in charts. Here, the 
respective primary color can set 
an additional highlight
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Testimonial Portrait Testimonial Action 

Corporate Design BEMER
Bildsprache Testimonials

Bildsprache  Testimonials

Die Testimonials werden 
künftig in ihrem persön- 
lichen Umfeld fotografi ert. 

Motive können entweder 
ausdrucksstarke  Portraits 
sein oder Bilder mit Repor-
tage-Charakter,  zum Beispiel 
bei sportlichen Tätigkeiten, 
die die abgebildete Person 
dank BEMER wieder unter-
nehmen kann (Action).

Auch hier herrschen warme 
Beige- und Hauttöne vor.  
Wie bei der Bildsprache 
Animal können einzelne 
Spotfarben  stärker hervor-
treten.  Weitere Hintergrund-
farben werden entsättigt.

Der Blick der Testimonials ist 
in die Kamera gerichtet.

Corporate Design BEMER 
Testimonials visual language

Testimonials visual language

The testimonials will be photo-
graphed  in their personal en-
vironment in future.

The motifs can either be ex-
pressive portraits or pictures 
with a reportage character, for 
example during sporting acti-
vities that the person depicted 
can undertake again thanks to 
BEMER (action).

Warm beige and skin tones also 
prevail here. As with the Animal 
visual language, individual spot 
colors can be more prominent. 
Other background colors are 
desaturated.

The look of the testimonials is 
directed at the camera. 

Testimonial Portrait Testimonial Action
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ALLES SEIN DÜRFEN!
CABRIOFAHRERIN,
ZAHNARZTHELFERIN,
BEMER PARTNERIN.

Corporate Design BEMER
Layout-Elemente Business Partner

Neu ab Juli 2023

Vollfl ächige Bilder mit oranger Text-Fläche

Weiße Hintergrund-Fläche mit randabfallendem Bild

Überlagerungen & Transparenzen
in den beiden Anthrazit-Tönen

Einsatz von Farbfl ächen: 
als Störer, Textfl ächen 
oder Balken unter Logo 
möglich

Lorem ipsum dolor sit 
amet, consectetuer adipiscing 
elit. Aenean commodo ligula eget 
dolor. Aenean massa. Cum sociis 
natoque penatibus et magnis 
dis parturient montes, nascetur 
ridiculus mus. Donec quam felis, 
ultricies nec, pellentesque eu, 
pretium quis, sem. Nulla con-
sequat massa quis enim. Donec 
pede justo, fringilla vel, aliquet 
nec, vulputate eget, arcu. In enim 
justo, rhoncus ut, imperdiet.

FAZIT

Roreceprecus mil eatio 
Sam quia illoris cuptati 
fugitam Pudae Dunt ate.

Teil-Freisteller auf Weiß 
oder in Kombination 
mit oranger Hintergrund
fl äche

Der Einsatz von Flächen, 
Transparenzen und Ecken-
radien

Weitgehend orientiert sich 
der Layoutaufbau am Auftritt 
von Human und Animal. 

Zur eindeutigen Differenzie-
rung der Produktmarke 
Business Partner wird das 
BEMER-Orange vermehrt als 
Flächenfarbe eingesetzt. 
Hierbei ist eine Kombination 
mit integrierten Teil-Frei-
stellern möglich.

Kleinere Farbfl ächen können 
in BEMER-Anthrazit und 
dessen hellerem Farbtonwert 
von 80% gehalten werden. 

Titel sind immer mit negativer 
Schrift und Logo auf oranger 
Fläche zu gestalten. Das Label 
wird in Anthrazit dazugesetzt. 
Anstatt des Claims steht hier 
der Zusatz „Business Partner“. 

Hier steht eine 
Headline zum Thema

VORNAME NACHNAME, 01.01.2023

Corporate Design BEMER 
Business Partner Layout elements

The corporate design colors

In line with the brand archi-
tecture, the orange tones are 
used in the BEMER umbrella 
brand and the Human and 
Business Partner product 
brands.

At the Business Partner product 
brand, the BEMER anthracite - 
used in a shade value of 100% 
and 80% – is given a special 
signifi cance.

The petrol/turquoise tones are 
reserved for the Animal product 
brand.

BEMER anthracite and beige can 
be used universally: anthracite 
as a font color, beige especially 
as a surface color.

The secondary colors, together 
with beige and anthracite, are 
mainly used in charts. Here, the 
respective primary color can set 
an additional highlight

goPartial free space on 
white or in combination 
with orange background 
-surface

White Background Area with sloping image

Overlays & Transparencies in the two anthracite tonesLayout elements business partners

Use of colored areas: 
possible as distractors, text 
areas or bars under the lo-
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Funktionsgrafi ken und Linien

Neben Bild- und Farbfl ächen 
kommen in der Gestaltung 
der Medien verschiedene 
grafi sche Elemente zum 
Einsatz.

Für mehrfarbige Darstellun-
gen werden vorrangig die 
Sekundärfarben verwendet. 

Die Primärfarben können 
gezielt zur Hervorhebung 
genutzt werden.

Die formale Gestaltung 
der Elemente orientiert 
sich an den hier gezeigten 
Beispielen. 

Diagramme & Legenden

Anführungszeichen 
Zitatelement

Linienelement Subhead/Skyhead & Bulletpoints

Lorem ipsum dolor sit 

Amet Sociis natoque Cum 

Penatibus et magnis Dis 

parturient mus Montes 

nascetur ridiculus Lorem 

82%66% 66% 76% 39% 34%

63%
Dolor

Sitamet

Natoque

Penatibus

55%

55%

35%

48%

39%

42%

44%

Vorname Nachname 
Berufsbezeichnung

In enim justo, 
rhoncus ut, 
imperdieten 
enatis vitae.

Dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. 
Aenean commodo ligula eget dolor. 

Donec quam felis, ultricies nec

Cum penatibus et magnis Dis parturient

Nulla consequat massa quis enim. Donec 
pede justo, fringilla vel, aliquet nec vulputa 
eget, arc.

SUBHEADLINE LOREM IPSUM

38% 33% 20% 17%1 3%

ipsum dolor sit Amet Sociis natoque 

parturient mus

20% 80%

Corporate Design BEMER 
Graphic elements

Function graphs and lines

Alongside image and color 
surfaces, various graphic 
elements are used in the 
design of the media.

The secondary colors are 
primarily used for multicolored 
representations.

The primary colors can 
be used specifi cally for 
highlighting.

The formal design of the 
elements is based on the 
examples shown here.

Quote Citation 
element

Line Element Subhead/Skyhead & BulletpointsCharts & legends


