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e KONZEPT UND PAKETE - 2026

Vertriebs-
prasentationen,
die verkaufen

FUr viele ist die Vertriebsprdsentation nur ein Foliensatz.
Dabei bleiben Botschaften und Menschen auf der Strecke.
Und mit ihnen der Abschluss.

EINE MARKE VON NEOP - NEW ERA OF PRESENCE




—= DIE AUSGANGSLAGE

FUunf Vertriebler, funf Geschichten

In vielen Unternehmen ist die Vertriebsprdsentation ein Uberladener Foliensatz mit Dutzenden Folien. Jeder im
Vertrieb sucht sich heraus, was er gerade braucht. Drei Fehler sehen wir dabei immer wieder:

01 02 03

Erklarend statt verkaufend Keine Geschichte, kein Schon, aber schwer
Chronologisch, faktisch und erkldrend Frelraum Gebaut von einer Agentur oder intern. Auf
Oufgebout. Aber nicht Storytemng fehlt. Und wer prdsentiertl hat dem Bildschirm sieht es gut aus. Im
verkaufspsychologisch, nicht keinen Freiraum fir eigene Botschaften. echten Pitch fuhlt es sich schwer an.

kundenzentriert und nicht emotional.

Die Folge: Erfahrene Vertriebler und Geschdftsfuhrer verzichten lieber ganz auf die Folien. Und der Kunde hért je nach

Ansprechpartner ein anderes Unternehmen.
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e UNSER VERSTANDNIS

Eine Prasentationist
mehr als ein Foliensatz

Eine Uberzeugende Prasentation verbindet drei Dinge.
Erst wenn alle drei zusammenspielen, wirkt der Pitch.

| BOTSCHAFTEN

® Botschaft

Kernbotschaften, die jeder im Team frei sagen kann. Einpradgsam,
emotional, aus Kundensicht.

Folien —
MENSCHEN

Einfache Slides zum Prdsentieren, die das Gesagte verstdrken. 4
Getrennt vom Handout, das per Mail verschickt wird.

Menschen

Souverdne Auftritte bei jedem, der prasentiert. Mit Struktur und dem

Freiraum fur die eigene Personlichkeit.
Folien kann heute jede Kl bauen. Im Konferenzraum

stehen trotzdem Menschen.
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——m GANZHEITLICH GEDACHT

Die Vertriebsprdasentation beginnt
hicht im Konferenzraum

Sie beginnt mit dem ersten Satz, den ein Kunde von dir liest oder hort. Wer jeden Kontaktpunkt auf dieselbe
Botschaft ausrichtet, kann sich im Pitch auf das Wesentliche konzentrieren.

02 03
i __e

04 05 06

o1

=

Werbung Website KI-Antworten Erstgespréch Video vorab Der Pitch
Eine Hook, die die Pain Ein Werteversprechen, Inhalte, die ChatGPT, Klare Struktur und Vertrauen aufbauen, Nur noch eine Frage:
Points trifft. das sofort klar ist. Claude und Copilot Formulierungen im lbevor der Termin Wie mache ich sein
aufgreifen. Gesprach. beginnt. Leben leichter?
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e—== DIE METHODE

Sechs Schritte zum Uberzeugenden Pitch

Jeder Schritt beantwortet eine Leitfrage und liefert ein Ergebnis, das du prufen kannst.

o1

Kundenblick

Wen Uberzeugen wir, in welcher Situation, mit
welchem Entscheidungsmalistab?

ERGEBNIS
Gesprdchsprofil, Kaufmotive, Einwande

o4

Beweis und Emotion

Warum ist das glaubwurdig und warum sollte
es den Kunden kimmern?

ERGEBNIS
Referenzen, Kennzahlen, Bilder, Situationen
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Kernbotschaft

Was soll der Kunde danach in einem Satz
verstanden haben?

ERGEBNIS
Hauptaussage, drei Nutzenargumente, Claim-
Optionen

05

Prédsentation

Welche Folie hilft dem Zuhorer, die
Entscheidung zu verstehen?

ERGEBNIS
Editierbares Deck, Sprecherlogik, Leave-behind

03

Verkaufsgeschichte

Welche Entwicklung fuhrt vom Kundenproblem
zur Losung?

ERGEBNIS
Dramaturgie, roter Faden, zwei bis drei Varianten

06

Auftritt und Anwendung

Kann die Person Uberzeugend sprechen,
nachfragen und auf Einwdnde reagieren?

ERGEBNIS
Training, Generalprobe, Video-Feedback



o= UNSER GRUNDSATZ

~Eine Prasentation ist
erst fertig, wenn die
Menschen sie sicher
halten konnen”

Uberzeugend
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e== EINBLICK

Folien, die das Gesagte verstdrken

Eine Aussage pro Folie, klare Bilder, ruhige Gestaltung. Auszuge aus Prasentationen, die wir gebaut haben.
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e DAS GROSSTE PROBLEM e=== HIER SETZT PITCH & CLOSE AN e MEINE DEFINITION

3—-5 KERNBOTSCHAFTEN MEHR ALS EIN SIE BEGINNT NICHT
FOLIENSATZ. IM KONFERENZRAUM.

— = GESPONSERT LINKEDIN

EUER VERTRIEB ERZAHLT TR

FUNF VERSCHIEDENE

GESCHICHTEN? e OO

EINPRAGSAM EMOTIONAL SEIN PROBLEM BOTSCHAFT SLIDES AUFTRETEN
. .
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e=== DIE VERTRIEBSPRASENTATION em=s GANZHEITLICH GEDACHT === WAS ES DAFUR BRAUCHT

-Ioo EIN PLAN FUR DAFUR BRAUCHTES 4 DINGE
FOLIEN. JEDEN KONTAKT.
. STORYTELLING . KERNBOTSCHAFTEN

UND JEDER NIMMT SICH, WAS ER BRAUCHT.

e
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' = FOLIEN ALS

Z —_— - . - . ERERAUM . VERSTARKER
— GESPRACH

S— —

WEBSITE

WERBUNG
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—— TYPISCHE ANLASSE

Wann Unternehmen Pitch & Close holen

Die Vertriebsprdasentation ist
veraltet oder zu technisch

Wir Ubersetzen Fachsprache in Kundennutzen
und bauen alles um eine Kernbotschaft.

PITCH DECK

Eine wichtige Ausschreibung oder
ein Key Account stehtan

Dramaturgie fur genau diese Entscheidung,
Antworten auf Einwdnde und eine
Generalprobe mit dem Team.

PITCH & PERFORM
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Neues Angebot, neuer Markt, nheues
Produkt

Wir kldren Kundenblick, Hauptaussage und
Nutzenargumente noch vor der ersten Folie.

PITCH KLAR

Die Folien sind ordentlich, aberim
Vortrag fehit der Funke

Training an eurer echten Prdsentation: Einstieg,
Haltung, Pausen und Einwdnde.

PITCH & PERFORM

Mehrere Verkdaufer erzahlen
Unterschiedliches

Eine gemeinsame Botschaft, ein modularer
Master und Training, bis alle dieselbe
Geschichte erzdhlen.

PITCH & PERFORM

Die Geschadaftsfiihrung will klarer
positionieren

GeschaftsfUhrer-Story, Unternehmenspitch
und ein Messaging fur alle Kandle.

PITCH & CLOSE 360



-= PAKETE

Funf Pakete, die aufeinander aufbauen

Jedes Paket enthdlt alles aus dem vorherigen. Bereits Bezahltes rechnen wir beim Aufstieg an.

PITCH BASIS

Das Arbeitsset fur alle, die
Préasentationen bauen und
halten.

990 €

einmalig - wird auf PITCH KLAR
angerechnet

Dramaturgie-Vorlagen
mit Leitfragen

Editierbarer Folienmaster
mit 30 bis 50 Bausteinen

Claim-Werkstatt, Pitch-
Checkliste, Sprecher- und
Einwandkarten

60 Minuten Review per
Video-Call
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PITCH KLAR

Klarheit Gber eure Botschaft,
als Impuls.

5.900-7.900 €

2 bis 3 Wochen - auf PITCH DECK
anrechenbar

Halbt&giger Strategie-
Workshop

Kernbotschaft und Claim-
System

Drei Storytelling-Ansdtze
als Impulspapier
Pitch-Skript fur die
empfohlene Storyline

UMSETZEN

PITCH DECK

Wir bauen eure
Vertriebsprdsentation, von der
Botschaft bis zur letzten Folie.

ab 14.900 €

4 bis 6 Wochen

Alles aus PITCH KLAR

Analyse der bestehenden
Présentation

Neubau bis 25 Folien mit
Master, Sprechernotizen
und Leave-behind

Zwei Korrekturschleifen,
90 Minuten Ubergabe

PITCH & PERFORM

Das Deck und die Menschen,
die es halten.

ab 21.900 €

inkl. einer Gruppe bis 5 Personen

Alles aus PITCH DECK

Zweitdgiger Pitch-
Workshop an eurer
echten Prdsentation

Einwandtraining und
Video-Feedback

Generalprobe vor einem
wichtigen Termin

PITCH & CLOSE 360

Ein Unternehmen, eine
Botschaft, auf allen Kandlen.

ab 44.900 €

inkl. 3 Monate Begleitung

Alles aus PITCH &
PERFORM

Messaging-System fur
Website, Vertrieb und
Social Media

Geschdaftsfuhrer-Story
und LinkedIn-Strategie

Ein Drehtag mit fGnf
Video-Creatives



e ZUSAMMENARBEIT

So lauft die Zusammenarbeit

Erstgesprach

20 Minuten per Video, kostenlos. Wo steht euer Pitch heute?

Angebot

Ein individuelles Angebot auf Basis eines Pakets, mit festem Leistungsumfang
und klarem Zeitplan.

Umsetzung

Kernbotschaft, Dramaturgie und Prdsentation. Mit festen
Abstimmungsrunden und euren Leuten im Prozess.

Training und Ubergabe

Aus dem Training: Teilnehmende nach einem Prdsentationsworkshop.

Das Team trainiert an der echten Prdsentation. Ihr bekommt einen Master,
den ihr selbst pflegen konnt.
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=== WER DAHINTERSTEHT

Der Vortrag gehort
zum Produkt

Prdsentationsagenturen gestalten Folien, Trainer trainieren
Menschen. Pitch & Close verbindet beides: Strategie,
Dramaturgie und Gestaltung mit dem, was NEOP seit Jahren
tut. Menschen fur inren Auftritt trainieren.
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Tim Christopher Gasse

Strategische Kommunikation als Fundament: Tim Christopher Gasse
Berater flr strategische Unternehmenskommunikation auf der Bihne mit Dr. Angela Merkel im Jahr 2015.

und Vertriebsprdsentationen
Grunder und Lead Coach von NEOP
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—— KOSTENLOS AUSPROBIEREN

Erst testen,
dann entscheiden

Im kostenlosen Videotraining von ,Du bist der Rede wert”

bekommst du einen Eindruck vom Pitch-Training. Es geht SOUVERAN
darum, die erarbeiteten Botschaften und Folien souverén auf AUFTRETEN
die Strecke zu bringen. IM JOB

Sofort starten, ohne Termin

Kurze Lektionen fur den Arbeitsalltag

DU BIST DER REDE WERT

Ein ehrlicher Eindruck, wie wir arbeiten

pitchandclose.de/videotraining

Videotraining jetzt starten
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e NACHSTER SCHRITT

Lasst uns auf
euren Pitch schauen

Malena Gahr

Geschaftsfuhrerin

Ob kurzer Anruf oder 20 Minuten per Video: Wir schauen
gemeinsam, wo eure Vertriebsprdsentation heute steht.

Kostenlos und unverbindlich.

Erstgespréch buchen 0800 /88111 80

Nathalie Bertram

Kommunikation

Kostenfrei erreichbar unter

0800 /8811180

pitchandclose.de

pc PI'l'Ch & Close Pitch & Close - Eine Marke von NEOP — New Era of Presence
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