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Swetlana Posdnyschewa ist Personal Stylistin
mit 19 Jahren Erfahrung und Gründerin einer
Personal-Branding-Agentur. Mit ihrem
Hintergrund in Visual Branding und
Transformationscoaching (ICF) entwickelte sie
eine einzigartige Methode, die Frauen von innen
nach außen in ihre volle Sichtbarkeit führt.

Unsere Personal Style & Branding Beratung ist darauf
spezialisiert, Anwältinnen und Juristinnen dabei zu unterstützen,
ihre Außenwirkung gezielt zu steuern und sich auf einem
höheren Niveau im Markt zu positionieren.

Dabei unterstützen wir unsere Klientinnen insbesondere dabei:
→ ihren individuellen, typgerechten Stil präzise zu analysieren
und gezielt auszuarbeiten
→ ein souveränes, selbstbewusstes Auftreten zu entwickeln, das
ihrer tatsächlichen Kompetenz entspricht
→ ihre Außenwirkung bewusst zu steuern und klar einzuordnen
→ durch hochwertige Image-Fotoshootings eine visuelle Präsenz
zu schaffen, die Kompetenz, Eleganz und Autorität ausstrahlt
→ ein stimmiges Gesamtbild zu entwickeln, das Vertrauen auf
den ersten Blick entstehen lässt

Das Resultat ist nicht nur ein visueller Quantensprung, sondern
vor allem eine klare Verschiebung in der Qualität der Mandate
und der eigenen Position im Markt.

Herzlichen Glückwunsch – die Tatsache, dass Sie diese Zeilen lesen, zeigt, dass Sie weiterdenken als der
Durchschnitt Ihrer Branche.

Sie haben verstanden, dass gezielte Sichtbarkeit und eine klar gesteuerte Außenwirkung längst keine optionalen
Faktoren mehr sind, sondern eine strategische Notwendigkeit für Anwältinnen, die ihr Geschäft auf das nächste
Niveau heben wollen.

In einem Markt, in dem fachliche Kompetenz vorausgesetzt wird, entsteht Wachstum nicht mehr allein durch
Leistung – sondern durch Positionierung, Wahrnehmung und Präsenz.

Wir haben dieses Dossier zusammengestellt, um Ihnen anhand ausgewählter Fallbeispiele zu zeigen, wie
Kundinnen aus der Rechtsbranche innerhalb kurzer Zeit:
→ ihre eigene Marke aufgebaut haben
→ hochpreisige Mentoring-Programme entwickelt und erfolgreich etabliert haben
→ ihre Expertise in Form von Büchern sichtbar gemacht haben
→ sich eine relevante Online-Präsenz aufgebaut haben – teilweise von 0 auf über 60.000 Follower
→ ihre Honorare sowie Mandatsstrukturen auf ein neues Niveau gehoben haben

Der entscheidende Punkt dabei ist nicht Reichweite an sich.
Sondern die Fähigkeit, durch eine klare, strategisch aufgebaute Außenwirkung genau die Wahrnehmung zu
erzeugen, die diese Ergebnisse möglich macht.

Denn auf diesem Level geht es nicht mehr darum, mehr zu arbeiten.
Es geht darum, gezielt Wirkung zu erzeugen – und daraus die richtigen Konsequenzen entstehen zu lassen.

Strategische & stilvolle Sichtbarkeit für
Anwältinnen

RAIN Personal Branding



Als Anwältin können Sie es sich schlichtweg nicht
leisten, den Halo-Effekt zu ignorieren

www.rain-personalbranding.de

SO? 

Der Halo-Effekt wirkt, ob Sie wollen oder nicht – nutzen Sie ihn zu Ihrem Vorteil.

Unsere Welt wird zunehmend von visuellen Eindrücken geprägt.

Social Media, Videokonferenzen und Online-Präsenz – all das basiert auf dem, was wir sehen.
Studien zeigen: Menschen erinnern sich eher an Bilder als an Wörter. Wenn Sie also denken, Ihr Kleidungsstil
oder Ihr Auftreten seien unwichtig, lohnt es sich, das neu zu betrachten.

Denn Stil ist ein Signal. Er vermittelt:
Ich bin professionell, kompetent und vertrauenswürdig.

ODER SO?

Kundin: Tanja Werner



Ihre Wirkung ist Ihr Vorab-
Statement.

Noch bevor Sie argumentieren, verhandeln oder analysieren,
senden Sie bereits ein klares Signal:

Über Ihren Stil.
Ihre Präsenz.
Ihre Selbstverständlichkeit im Auftreten.

Und diese Wirkung entsteht nicht im Gespräch.
Sie entsteht davor.

Der sogenannte Halo-Effekt beschreibt einen
Mechanismus, der in der Praxis über Einfluss, Mandate
und Honorar mitentscheidet:

Menschen bilden sich innerhalb von Sekunden ein
Urteil – und bleiben dabei.

Nicht, weil sie oberflächlich sind.
Sondern weil ihr Gehirn effizient ist.

Es sucht nach schnellen Signalen, um einzuordnen:
Wer sitzt mir gegenüber – und auf welchem Niveau
bewegt sich diese Person?

Warum Sie längst bewertet werden, bevor Sie
gesprochen haben

In Ihrer Position entscheidet nicht
nur, was Sie können.

Entscheidend ist, wie Sie wirken.

Dieses Signal beantwortet unausgesprochen Fragen
wie:

„Ist diese Frau führend oder ausführend?“
„Ist sie es gewohnt, Entscheidungen zu treffen –
oder darauf zu reagieren?“
„Spielt sie in ihrer eigenen Liga?“

Der Halo-Effekt sorgt dafür, dass genau diese erste
Einordnung anschließend Ihre gesamte
Wahrnehmung prägt.

Alles, was Sie danach sagen, wird durch diesen Filter
interpretiert.

DER HALO-EFFEKT

www.rain-personalbranding.de

Kundin: Martina Ammon



Warum Sie sich als Anwältin um Ihr äußeres
Erscheinungsbild kümmern sollten

Ein einzelnes herausragendes Merkmal einer Person – zum
Beispiel Attraktivität, Charisma oder professionelles Auftreten –
verzerrt das Gesamturteil über eine Person.

Wenn der erste Eindruck negativ ist, können Menschen all Ihre
Stärken unterbewusst abwerten.

Wenn der erste Eindruck positiv ist, wird auch
alles Weitere häufig positiver wahrgenommen.

Wenn Sie diesen Effekt bewusst steuern – durch Ihr
Erscheinungsbild, Ihre Körpersprache, Ihre Stimme
und Ihre Präsentation –, stärken Sie sofort Ihre
Glaubwürdigkeit und Ihr Standing im Business.
Unternehmerinnen, die diese Faktoren
vernachlässigen, verschenken Chancen, oft noch
bevor das eigentliche Gespräch beginnt.

1. Fehleinschätzungen durch andere
 Menschen beurteilen Sie unfair oder falsch.

2. Umsatz- und Karriereverluste
Entscheidungen über Kooperationen,
Jobangebote oder Investitionen fallen oft
auf Grundlage des ersten Eindrucks.

3. Unsichtbare Barrieren
Selbst Ihre Expertise wird unter Umständen
nicht in dem Maß wahrgenommen, das ihr
entspricht.

Wenn Sie den Halo-Effekt außer
Acht lassen, riskieren Sie:

Nur 10 % von dem, was Sie verbal
sagen, hat eine Bedeutung!

Wissenschaftliche Studien zeigen, dass visuelle
Informationen bis zu 90 % unseres
Wahrnehmungsurteils beeinflussen – das heißt, wir
entscheiden oft unbewusst auf Basis von Bildern und
Eindrücken.

www.rain-personalbranding.de

Kundin: Martina Ammon



Martina Ammon – Scheidungsanwältin &
Gründerin von Scheidungscoaching für
Frauen.

Ausgangssituation:
Martina startete zurückhaltend und konservativ. Ihr Stil:
Basics, kaum Muster, keine Accessoires. Dazu kam eine große
Angst vor Fotoshootings und keine Content-Erfahrung.

„Das passte aber gar nicht zu der starken, selbstbewussten
Frau, die ich in ihr sah.“

Ziel:
Mutig, modern und sichtbar auftreten – ohne sich
verkleidet zu fühlen. Community aufbauen. Neuer
Webauftritt. Inkl. Webseite und Image-Bilder.

Mit detaillierter Styling-Beratung und einem
abschließenden Fotoshooting haben wir ihre Outfits,
Farben und Details gezielt weiterentwickelt – für einen
WOW-Effekt, live und auf den Bildern.

Heute trägt sie Glitzer, auffällige Muster und
Accessoires, steht souverän in der Öffentlichkeit – ihre
fünf übergroßen Brillenfassungen sind zu ihrem
Markenzeichen geworden.

Martina Ammon: Von zurückhaltend zu
unverwechselbar

Ein Auftritt mit
Wiedererkennungswert

CASE STUDY



Ausgangssituation:
Vor der Zusammenarbeit war die Ausgangssituation eine
andere: Sie hatte lediglich 169 Follower und keine
strategische visuelle Präsenz.

Sichtbarkeit: große Angst vor Fotoshootings, keine
Content-Erfahrung. Kein aktives Instagram, kein YouTube.

Früher lösten Videos, Fotoshootings oder Interviews
starken Stress aus und brachten sie regelrecht ins
Schwitzen. Heute erlebt sie diese Situationen mit völliger
Sicherheit, Klarheit und Selbstverständlichkeit.

Das Ergebnis
Frau Ammon hat ein einzigartiges Scheidungs-Mentoring entwickelt und ist heute eine gefragte Expertin, die
regelmäßig vor der Kamera steht – für hochwertigen Content, ihre Klientinnen sowie als Gast in renommierten
Medienformaten wie ProSieben und der Frankfurter Allgemeinen Zeitung.

Heute folgt ihr eine Community von über 30.000 Menschen.

Sie fühlt sich jederzeit souverän, ist konsequent hochwertig gestylt und verfügt für jede PR-Veröffentlichung über
passendes, professionelles Bildmaterial.

Ihr Auftreten ist heute nicht nur präsent – es ist strategisch, wiedererkennbar und überzeugend.

Wir shooten keine Fotos.
Wir kreieren Ihre neue visuelle Identität.

Wir shooten keine Fotos.
Wir kreieren Ihre neue visuelle Identität.

Frühes Pressebild

Von 169 Followern auf über 30.000 Follower

CASE STUDY

Presseartikel und Image-Bilder aus
unserer Zusammenarbeit



Von klassisch zu klar positioniert

Olga ist seit 2017 selbstständig tätig und bringt fachlich wie persönlich starke Qualitäten mit: Sie wird als erfahren,
offen, kommunikativ, positiv und vertrauenswürdig wahrgenommen.

Trotz dieser klaren Stärken spiegelte ihr Außenauftritt diese Wirkung nicht vollständig wider. Besonders im
digitalen Raum fehlte es an einer klaren visuellen Linie, die ihre Persönlichkeit und Kompetenz gezielt unterstreicht.

Ihr Ziel war es, online präsenter zu werden, mehr Sichtbarkeit zu erreichen und ihre Positionierung als Expertin zu
stärken.

Die größte Herausforderung lag dabei in der Entwicklung eines Stils, der sie nicht nur „kleidet“, sondern sie gezielt
in ihrer Wirkung unterstützt und hervorhebt.

Zielsetzung

Im Fokus der Zusammenarbeit stand der Aufbau eines strategischen, professionellen Business-Stils, der ihre
Persönlichkeit authentisch transportiert und gleichzeitig ihre Expertise visuell verstärkt.

Ergebnis

Im Verlauf der Zusammenarbeit wurde Olgas äußerer Auftritt gezielt geschärft und in Einklang mit ihrer
Persönlichkeit und fachlichen Kompetenz gebracht.

Ihr Stil unterstützt heute aktiv ihre Wirkung: klar, professionell und authentisch.

Sie tritt deutlich sicherer auf, fühlt sich wohler in ihrer Sichtbarkeit und zeigt sich mit einer neuen
Selbstverständlichkeit – sowohl vor der Kamera als auch in ihrer täglichen Präsenz als Unternehmerin.

Die neu entstandenen Bilder und visuellen Inhalte entsprechen erstmals dem Anspruch, den sie an sich selbst und
ihr Business hat. Sie nutzt diese aktiv für ihre Außendarstellung und empfindet Stolz statt Unsicherheit.

Vorher: klassisch

CASE STUDY

Olga Yudashkina – Fachanwältin für Familienrecht und Ausländerrecht



Olga Yudashkina Ein Auftritt, der in Erinnerung bleibt 

Je
de

r 
S
til

 is
t 

in
di

vi
du

el
l u

nd
 t

yp
ge

re
ch

t 
– 

w
ie

 d
ie

 F
ra

u.

www.rain-personalbranding.de

CASE STUDY



Dr. Sandra Gerdes 
Fachanwältin für Familienrecht
BERLIN UND NEW YORK 

Ausgangssituation

Sandra ist international tätig – in Deutschland und New York – und hat sich auf Familienrecht mit Fokus auf
hochkonfliktbehaftete Familiendynamiken spezialisiert.

Ihre fachliche Tiefe geht dabei weit über die klassische juristische Arbeit hinaus: Sie versteht die psychologischen
Dynamiken hinter Konflikten und richtet ihre Strategie bewusst danach aus.

Trotz dieser außergewöhnlichen Positionierung spiegelte ihr äußerer Auftritt diese Komplexität und Stärke nicht
wider.

Sie beschrieb ihren Stil selbst als „langweilig, bieder, klassisch“ – funktional, aber ohne klare Aussagekraft.
Im Alltag griff sie immer wieder zu denselben Kombinationen: Kaschmirrollkragen, weiße Hemden, Blazer, Skinny-
Jeans.

Zielsetzung

Das Ziel der Zusammenarbeit war es, einen Stil zu entwickeln, der ihrer fachlichen Exzellenz und ihrer starken
Persönlichkeit gerecht wird.

Sie wollte bewusst weg von einem austauschbaren, zurückhaltenden Erscheinungsbild hin zu einer klaren,
präsenten und wirkungsvollen Außenwirkung.

Im Fokus standen dabei:

Aufbau eines selbstbewussten, unverwechselbaren Business-Stils
Entwicklung eines Looks, der Kompetenz, Integrität und Stärke sichtbar transportiert
Mehr Sicherheit in Stilentscheidungen und beim Einkauf
Hochwertiges Bildmaterial für Website, PR und Social Media
Der gezielte Start in eine sichtbare Positionierung mit ihrem spezialisierten Thema

Ihr Anspruch war klar:
Ein Auftritt, der nicht nur professionell ist – sondern außergewöhnlich.

Gleichzeitig war ihr bewusst:
Gerade im juristischen Kontext entscheidet der erste Eindruck – und
dieser Vorteil blieb bisher ungenutzt.

www.rain-personalbranding.de
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Dr. Sandra Gerdes Ein Auftritt, der in Erinnerung bleibt

Ergebnis

Im Verlauf der Zusammenarbeit entstand ein Stil, der ihre Persönlichkeit nicht länger zurücknimmt, sondern
gezielt unterstreicht.

Ihr äußerer Auftritt spiegelt heute das wider, wofür sie fachlich steht: Klarheit, Stärke, Präzision und
emotionale Intelligenz.

Sie hat ein neues Verständnis dafür entwickelt, was ihr steht, welche Schnitte, Materialien und Kombinationen
ihre Präsenz verstärken und wie sie gezielt Wirkung erzeugt.

Shopping ist nicht länger frustrierend, sondern strategisch.
Outfits entstehen nicht mehr zufällig, sondern bewusst.

Besonders entscheidend:
Sie verfügt nun über professionelles, hochwertiges Bildmaterial, das ihre Positionierung trägt und ihre
Expertise sichtbar macht.

Damit hat sie die Grundlage geschaffen, um sich auch digital klar zu positionieren, Vertrauen aufzubauen und
gezielt Menschen zu erreichen.

Fazit

Gerade in sensiblen Rechtsgebieten reicht fachliche Kompetenz allein nicht aus, um wahrgenommen zu
werden.

Sichtbarkeit entsteht dort, wo Expertise und Auftreten übereinstimmen.

Ein klar entwickelter Stil wird so zum strategischen Werkzeug:
Er übersetzt Tiefe, Stärke und Spezialisierung in eine sofort erkennbare visuelle Sprache.

www.rain-personalbranding.de

CASE STUDY



Verena Höllthaler 
Rechtsanwältin für Erbrecht 

Ausgangssituation

Verena wurde über die Empfehlung von Saskia Schlemmer auf meine Arbeit aufmerksam. Zu diesem Zeitpunkt stand
sie noch am Anfang ihrer Social-Media-Reise, die sie erst zwei Jahre zuvor begonnen hatte.

Als Rechtsanwältin mit Spezialisierung im Erbrecht befand sie sich parallel im Aufbau ihrer eigenen Kanzlei – mit
einer klaren Vision: Ein oft gemiedenes Thema wie Vermögensnachfolge, Vorsorge und Erbrecht modern, zugänglich
und verständlich zu kommunizieren.

Dabei vereint sie mehrere Rollen in einer Person:

Die ambitionierte Anwältin
Die Unternehmerin im Aufbau
Die dreifache Mutter

Ihr Anspruch war es, genau diese Vielschichtigkeit sichtbar zu machen – ohne an Klarheit oder Professionalität zu
verlieren.

Stilistisch war Verena bereits auf einem hohen Niveau (Selbsteinschätzung: 8/10). Sie beschrieb ihren Stil als
feminin, modisch, klassisch mit einem Hang zu Extravaganz.

Doch genau hier lag die Herausforderung:
Ihr Stil war zwar vorhanden – aber noch nicht strategisch geschärft.

Es fehlte an einer klaren Linie, die ihre gesamte Markenidentität trägt und ihre unterschiedlichen Facetten gezielt
in eine starke, wiedererkennbare visuelle Sprache übersetzt.

Zwischen Exzellenz, Weiblichkeit und Sichtbarkeit

www.rain-personalbranding.de

CASE STUDY



Verena Höllthaler 
Zielsetzung

Ziel der Zusammenarbeit war nicht eine komplette Neuerfindung – sondern die gezielte Veredelung und
strategische Ausrichtung eines bereits vorhandenen Stilbewusstseins.

Im Fokus standen:

Die Entwicklung eines unverwechselbaren Personal-Brand-Stils mit Wiedererkennungswert
Die visuelle Verbindung von Stärke, Weiblichkeit und Nahbarkeit
Ein Auftritt, der sowohl juristische Kompetenz als auch Persönlichkeit transportiert
Hochwertige, vielseitig einsetzbare Bilder mit klarem Wow-Effekt
Die bewusste Inszenierung ihrer drei Rollen: Anwältin, Mutter und Frau

Besonders wichtig war dabei die Balance:
Autorität und Vertrauen im Business – kombiniert mit Authentizität und Wärme im Persönlichen.

Ergebnis

Im Verlauf der Zusammenarbeit wurde Verenas Stil nicht neu erfunden, sondern auf ein neues Level gehoben.

Ihr Auftritt ist heute klarer, präziser und deutlich wirkungsvoller.
Die einzelnen Facetten ihrer Persönlichkeit verschmelzen zu einer konsistenten Gesamtwirkung.

Sie zeigt sich heute bewusst in verschiedenen Rollen – ohne dabei an Klarheit zu verlieren:
Als durchsetzungsstarke Anwältin, als strukturierte Unternehmerin und als nahbare, authentische Frau und
Mutter.

Die entstandenen Bilder liefern genau das, was moderne Sichtbarkeit verlangt:
Aufmerksamkeit, Wiedererkennung und emotionale Verbindung.

Ihr Stil wirkt nicht mehr nur „schön“ oder „modisch“ – sondern strategisch.
Er unterstützt ihre Positionierung, stärkt ihre Präsenz und macht sie als Expertin greifbar.

Fazit

Gerade bei starken Persönlichkeiten mit mehreren Rollen liegt die Herausforderung nicht im „Mehr“, sondern in
der Klarheit.

Ein durchdachter Personal-Brand-Stil schafft es, Komplexität zu reduzieren und gleichzeitig Tiefe sichtbar zu
machen.

Verena zeigt eindrucksvoll:
Sichtbarkeit entsteht dann, wenn Persönlichkeit, Positionierung und visueller Auftritt präzise aufeinander
abgestimmt sind.

www.rain-personalbranding.de

CASE STUDY



Anna Maria Göbel 
Fachanwältin für Familienrecht, Mediatorin und Trennungscoach

Was hat Ihr Kleidungsstil mit Ihrer Sichtbarkeit zu tun?

Ein bewusst aufgebauter Stil beeinflusst, wie Sie wahrgenommen werden – besonders in digitalen Räumen.
Er kann Ihre Zielgruppe stärker ansprechen, Ihre Sichtbarkeit erhöhen und die Interaktion innerhalb Ihrer
Community fördern.

Die Wirkung von klaren, stimmigen Outfits zeigt sich besonders deutlich in der Resonanz auf Bilder und Inhalte.

Sichtbarkeit entsteht nicht zufällig. Sie entsteht durch Klarheit, Konsistenz und einen bewusst entwickelten Stil.

Diejenigen, die ihren Stil strategisch einsetzen, werden online stärker wahrgenommen und klarer eingeordnet.
Andere bleiben oft weniger sichtbar, obwohl ihre Expertise gleichwertig ist.

Sie können es als oberflächlich bezeichnen oder sich dagegen wehren – aber genau so funktioniert Sichtbarkeit.

Beiträge, die visuell Aufmerksamkeit erzeugen, haben eine deutlich höhere Chance, wirklich gelesen zu werden.

Ein inhaltlich starker Post mit einem langweiligen Bild wird oft einfach übersehen.

CASE STUDY

Kundin: Anna Maria Göbel

www.rain-personalbranding.de



RAIN PERSONAL-
BRANDING-METHODE
In 5 Schritten zu Ihrem
neuen Auftritt
Ein starker Auftritt entsteht nicht zufällig – sondern durch Strategie, Klarheit und
konsequente Umsetzung.

Die RAIN Styling-&-Branding-Methode verbindet genau diese Elemente zu einem
ganzheitlichen Prozess.

1

3

5

IHR NÄCHSTER SCHRITT

Buchen Sie Ihr persönliches Kennenlerngespräch über den QR-Code
und starten Sie Ihren Weg zu einem Auftritt, der gesehen, verstanden und erinnert wird.

1 2 3 4
Strategische Analyse &
Positionierung

Wir analysieren Markt, Zielgruppe und
Außenwirkung. Im intensiven Interview arbeiten
wir Stärken, USPs und gewünschte Wirkung
heraus – und definieren ein klares Ziel für Ihren
Auftritt.

2 Typgerechtes Styling &
ganzheitliche Beratung

Auf Basis Ihrer Positionierung entwickeln wir
einen Stil, der Sie nicht verkleidet, sondern
stärkt: Stilberatung, passende Schnitte, Farben
und Materialien sowie Empfehlungen für
Haare, Make-up und Accessoires.

Professionelles
Fotoshooting

Ihr neuer Auftritt wird visuell umgesetzt –
inklusive professioneller Vorbereitung und
Begleitung. Das Ergebnis: ca. 50
ausdrucksstarke Bilder für Website, PR und
Social Media.

4 Video-Content &
Bewegtbild-Präsenz

Ergänzend entstehen Imagevideos oder Reels,
die Persönlichkeit, Expertise und Ausstrahlung
lebendig transportieren. So wachsen
Sichtbarkeit, Vertrauen und emotionale Nähe.

Begleitung &
Umsetzung im Alltag

Auch nach der Zusammenarbeit begleite ich
Sie dabei, Stil und Präsenz nachhaltig in Ihren
Alltag zu integrieren – damit Ihr Auftritt nicht
nur kurzfristig, sondern langfristig Wirkung
zeigt.
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1.Sie ziehen die richtigen Mandanten an

Ihr Außenauftritt entscheidet, wen Sie anziehen.

Ein klar positioniertes Personal Branding sorgt dafür,
dass genau die Mandanten zu Ihnen kommen, die zu
Ihnen passen – fachlich, menschlich und wirtschaftlich.

4 Gründe, warum Ihr
Branding strategisch

wichtig ist.

3. Sie werden als Expertin wahrgenommen – nicht nur
als Option

Menschen entscheiden in Sekunden, ob sie Ihnen
vertrauen.

Ein stimmiger visueller Auftritt verstärkt Ihre Kompetenz,
bevor Sie überhaupt ein Wort gesagt haben.

Sie sind nicht mehr nur „eine von vielen“, sondern die
Anwältin, die für ein bestimmtes Thema steht.2. Sie heben sich in einem überfüllten Markt ab

In Deutschland gibt es über 165.000 zugelassene
Rechtsanwältinnen und Rechtsanwälte.

Die fachliche Kompetenz ist bei vielen auf einem hohen
Niveau – doch sichtbar sind nur wenige.

Der Unterschied liegt nicht im Wissen, sondern in der
Wahrnehmung.

Wer nicht bewusst sichtbar wird, bleibt austauschbar.
Wer eine klare Marke aufbaut, wird erinnert.

4. Sie erhöhen Ihre Sichtbarkeit und Reichweite

In der heutigen digitalen Welt entscheidet der erste
visuelle Eindruck darüber, ob Ihr Content überhaupt
konsumiert wird.

Starker Content ohne visuelle Anziehungskraft wird
übersehen.

Ein klarer, hochwertiger Auftritt hingegen stoppt den
Scroll.

Sind Sie bereit, sichtbar zu werden?

Dann ist jetzt der richtige Zeitpunkt, Ihren Auftritt strategisch aufzubauen.

Buchen Sie Ihr Kennenlerngespräch über den QR-Code und positionieren Sie sich
so, wie Sie wirklich wahrgenommen werden möchten.

www.rain-personalbranding.de 
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	Jeder Stil ist individuell und typgerecht – wie die Frau.

