Overview

Woche 1l

Von O auf Workflow.

e Du verstehst, wie Prompts, GPTs und Automationen
zusammenspielen.

e Du baust deinen ersten Mini-Workflow eigenstandig, das
Veroffentlichen von LinkedIn Posts.

e Du lernstin Prozessen und Systemen zu denken und
erkennst was alles automatisierbar ist — und wo du bisher
unnotig Zeit verloren hast.

Lernziele

»Unlock Your Superpowers: Die Basis fiir deine eigene

Marketing-Automation

¢ Du bekommst ein klares Verstandnis, wie Prompts, GPTs,
APIs und Workflows zusammenhangen.

e Du setzt erste Schritte praktisch um und gewinnst
Vertrauen in deine technischen Fahigkeiten.

e Du erkennst, welches Potenzial du mit einfachen
Bausteinen sofort freisetzen kannst.

@ 120 Min.

Workshop

Du bekommst Sicherheit im Umgang mit n8n, ChatGPT und
APls.

Du kannst konkrete Fragen stellen und deinen eigenen
Workflow weiterentwickeln.

Lernziele:

e Du hast ein funktionierendes System zur automatisierten
Content-Erstellung fur LinkedIn aufgebaut, das dir hilft,
regelmaBig hochwertigen Content zu veroffentlichen -
ohne jeden Post manuell zu schreiben.

Du verstehst, wie du Kl, Tools und Datenbanken in n8n
kombinierst, um deinen Workflow effizienter zu gestalten.
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Woche 2

‘ép Ideen, die treffen.

( ¢ Du entwickelst einen Prozess, der automatisierte )
Zielgruppen- und Trendanalysen durchfihrt basierend auf
deinem custom GPT, CRM-Daten und Marktanalysen und
setzt ihn als n8n-Flow um.

Woche 3

Content, der lauft.

o

K Du baust auf deinem bestehenden Ideation-Flow auf und
erganzt ihn um automatisierte Content-Erstellung.

e Du generierst Blogtexte und Social-Media-Posts auf Basis
von Persona x Trend x Keywords/GEO/Hashtags.

e Du verbesserst eigenstandig deine automatisierten
Content-ldeen um Keyword-Analysen, um im nachsten

Schritt Zielgruppen-relevanten Content zu erstellen. /

K‘Von Trends zu Taten: Automatisierte Zielgruppen- und \

Ideenfindung”

e Du verstehst den strategischen Nutzen von automatisierter
Trend- und Zielgruppenanalyse.

e Du lernst anhand eines konkreten Beispiels, wie CRM-
Daten, Custom GPTs und Perplexity kombiniert werden.

e Zusammen wird eine vollstédndige Prozess-Map erstellt und
die wichtigsten Nodes live in n8n implementiert.

A 4

Du bekommst Feedback zu deinem angepassten Flow mit
deinen eigenen Daten & Tools.

Du lernst Erweiterungsmoglichkeiten wie SEO-Keyword-
Automationen kennen.

Lernziele:

e Du verfugst Uber ein automatisiertes System, das dir
kontinuierlich relevante Content-ldeen auf Basis von
Zielgruppen- und Branchendaten liefert.

Du schaffst eine skalierbare Grundlage fir effiziente,
zielgerichtete und messbare Marketingplanung.

Woche 4
G

Ads, die liefern. o

ﬂ Du hast funktionierende Paid-Ad-Kampagnen aufgese& \
die automatisiert Uberwacht und bei Bedarf optimiert
werden.

e Duintegrierst neue Leads automatisiert ins CRM und

A4

¢ Du veroffentlichst Inhalte automatisiert auf deiner Website
oder auf Social Media.
¢ Du verstehst, wie du unterschiedliche Content-Formate flir

\ verschiedene Kanale effizient skalierst. /

/,,Vom Insight zum Content: Automatisierte Erstellung & \

Veréffentlichung“

e Du nutzt deinen bestehenden Flow (CRM ~» Personas -
Trends » Keywords) als Ausgangspunkt.

e Du erstellst live zwei Content-Formate: einen Blogartikel
und einen LinkedIn-Post (mit Bild).

¢ Du lernst, wie du eine automatisierte Freigabeschleife in
Airtable einrichtest und daraus den Content Ubergibst.

N _/

Du prasentierst deinen angepassten Content-Flow
inklusive Freigabeprozess.

Du bekommst Feedback zur Integration von Instagram als
zusatzlichem Kanal.

Lernziele:

¢ Du hast eine individuelle Content-Map und Custom GPTs
entwickelt, die auf deine Zielgruppen, Tonalitat und
Content-Formate abgestimmt sind.
Du verfligst Uber einen voll funktionsfahigen,
automatisierten Workflow, der kanallibergreifend erstellt
und veroffentlicht.

A4

startest eigenstandig E-Mail-Nurturing-Flows.
e Du kannst Paid-Ads datengetrieben steuern,
Optimierungspotenziale erkennen und bezahlte Kanale
\ nahtlos in deinen Marketing-Workflow einbinden. j

/Von Content zu Conversions: Paid Ad Launch & PerformanceN

Monitoring automatisieren*

e Du erweiterst deinen bestehenden Ideation- und Content-
Flow um eine Paid-Ads-Logik.

e Du lernst, wie du Ad Copy automatisiert aufbereitest,
Kampagnen-Daten trackst und Optimierungsalerts
einrichtest.

e Durichtest einen End-to-End-Flow ein, der Leads aus Paid
Ads ins CRM Ubertragt und E-Mail-Flows auslést.

\_ /

e Du prasentierst deinen ersten eigenen Paid-Flow (von
Copy-Generierung bis Monitoring).

e Du erhaltst Feedback zur Anbindung deiner CRM-Logik fur
Leads und zur Optimierung deiner Alerts.

Lernziele:
Du hast einen automatisierten Monitoring-Flow fur Paid-
Ads eingerichtet.
Du integrierst neue Paid-Leads automatisch ins CRM und
startest sofort erste Folgeaktionen.
Du setzt eine einfache E-Mail-Nurturing-Automation auf,
um neue Leads direkt anzusprechen.



